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党的十八大以来，中国电影大步

迈向新征程。

征程如歌。回望来时路，电影工

作者以习近平总书记关于文艺工作的

重要论述为遵循，为时代和人民放

歌，创作出一批思想深刻、清新质

朴、刚健有为的优秀作品。电影公共

文化服务体系日趋完善，市场主体持

续壮大，市场规模稳居世界前列，电

影工业水平快速提升，电影事业呈现

出百花齐放、生机勃勃的繁荣景象。

精品力作异彩纷呈

习近平总书记在文艺工作座谈会

上强调：“衡量一个时代的文艺成就

最终要看作品。推动文艺繁荣发展，

最根本的是要创作生产出无愧于我们这

个伟大民族、伟大时代的优秀作品。”

电影人一直以创作更多优秀的作

品为己任，中国影坛活跃着一批不同

年龄段的艺术家，可谓群英荟萃、俊

采星驰。他们风格迥异，各有擅长，

共同擘画起中国电影璀璨的星空。

传承红色基因，赓续精神血脉，

反映中华民族的千年巨变，揭示百年

中国人间正道的作品成为这 10年创作

的重头戏。《忠诚与背叛》《1921》

《革命者》 等影片讴歌革命先驱和中

国共产党带领人民创造历史的苦难辉

煌；《八佰》《智取威虎山》《金刚

川》《长津湖》 等影片展现了民族解

放、保家卫国的浴血历程；《红海行

动》《战狼》 系列让人感受到闯过惊

涛骇浪、拼来山河无恙的钢铁意志。

这些作品激荡着不畏强暴、反抗强权

的民族风骨，汇聚起万众一心、众志

成城的民族力量，展现舍生取义、向

死而生的民族血性，谱写了惊天地、

泣鬼神的英雄史诗，体现了敢于斗

争、敢于胜利的风骨和品质。精神的

烛火跨越时空，在光影闪烁中彰显出

理想之美、信仰之美和崇高之美！

更 加 嘹 亮 地 唱 响 “ 新 时 代 之

歌”。电影创作向着丰盈的生活敞

开，电影人从时代之变、中国之进、

人民之呼中萃取创作素材、提炼主

题，着重反映改革开放，特别是党的

十八大以来，党带领人民创造美好生

活的伟大历程和人民的精神风貌。

《十八洞村》《秀美人生》《李保国》

等影片着重刻画投身于脱贫攻坚事业

的“领头雁”形象，他们用自己的辛

苦换来了贫困群众的幸福，有的甚至

献出了宝贵的生命，精神灿烂，源于

纯粹，扶贫干部的担当和情怀让人

动容。

现实主义题材创作异彩纷呈。有

一类作品直面现实，保有对社会变革

的敏感度，尤其关注人的生存状态。

《我不是药神》《找到你》《亲爱的》

《失孤》《送你一朵小红花》等电影虽

然题材不同、样式不同，但相同的是

编导对普通人命运的深切关注、对社

会问题的敏锐思考。这些故事激起的

话题，从另一个侧面反映了艺术家对

民众呼声的及时回应。电影上映后产

生的巨大影响力，引起了社会对热点

问题的普遍关切，向善、向美靠拢的

电影成为社会进步、变革的助推器。

另一类作品是用独特的视角揭示

生活的真相，寻找生活的真谛。《十

二公民》《解救吾先生》《喜马拉雅天

梯》《警察日记》 等影片构思巧妙、

情志并重，善于从生活的富矿中挖掘

“中国好故事”。电影艺术家不是只简

单还原他们的生活状态，而是带着某

种自觉性去看待人物的命运，通过写

人和人、人和物、人和自然的关系，

使得这些影片既渗透出民族文化的伦

理道德涵养，又富有扑面而来的时代

特征和浓郁的乡土气息。

越是主题宏大的作品，越要艺术

地去表达。比如用小切口反映大主

题、小故事讲述大道理。像影片《邓

小平小道》以邓小平与工人、邓小平

与儿子、邓小平与干事这三条线串起

人物关系，引发戏剧化效果。小道连

大道，影片提炼出的“小道”意象尤

为出新，原创性强的作品缘于创作者

有独到的发现，只有真正从生活中开

掘“发现”，才会有银幕上的独特

“表现”。这个时期的作品也探索出一

条新主流电影的系列化路径，以品牌

效应带动传播效果。《我和我的祖

国》《我和我的家乡》《我和我的父

辈》这组系列电影把鲜活的个体生命

融入由“祖国”“家乡”“父辈”勾连

起的精神共同体之中，让“我”与大

时代同行，重温几代人的集体“文化

记忆”。有的作品使红色经典与动作

类型完美融合，有的影片在灾难片的

惊心动魄中提取精神动力，有的影片

娴熟运用谍战悬疑元素增加观赏性，

创作者尽力使影片的气氛、节奏、品

味契合年轻观众的审美特点，因而圈

粉无数年轻人。

越是立意高远的作品，越要以形

象取胜。电影是社会生活形象的反

映，需要艺术家用具体感性的形象来

表现思想。典型人物所达到的高度，

就是文艺作品的高度，也是时代的艺

术高度，只有创作出独特的典型人

物，文艺作品才能有吸引力、感染

力、生命力。《守岛人》 中坚忍不拔

的王继才、《中国机长》 中沉着机智

的机长刘传健、《烈火英雄》 中不畏

牺牲的特勤中队队长江立伟，创作者

不断发掘更多代表时代精神的新人

物，用多样化的艺术手法，定格奋斗

者的高光时刻，展现奋楫者的拼搏作

为，抒写奉献者的生命华章。这个时

期广受好评的新主流电影承继主旋律

的内涵，更关注普通人的情感故事，

即便是刻画英模人物，也不是拍能力

非凡的“超级英雄”，而是拍平凡英

雄，从普通的消防员、飞行员、战士

的形象塑造中，体现出“江山就是人

民，人民就是江山”的主旨。

越吸引人的作品，越是重视情绪

价值的传导。叫好又叫座的电影最能

唤起观众的集体共鸣，当观众能够真

正体验到人物的崇高感和为信仰奋斗

的使命感时，就会自然而然产生同

情，并形成影片的口碑效应。《我和

我的祖国》《我和我的家乡》《我和我

的父辈》等主旋律影片表现出赤子之

心、信仰的滋味和乡土的气息，让人

们感觉到生活的美好和惬意。影片对

“情感结构”的细致探寻，紧扣社会

发展的脉搏，为描绘新时代的“精神

图谱”留下了深深的痕迹。

电影产业促进法正
式实施

电影是广大人民群众喜闻乐见的

文化娱乐样式，随着国产片品质的提

升，广大农村地区看电影的热度也在

升温。国家对农村放映体系的重视和

不断投入，体现了社会主义制度的优

越性，农村观众可以同步享受到中国

电影改革发展的成果。这 10年，政府

出资建立完善的农村电影公益放映服

务网络，推出保障农村群众观影需求

的各项举措。目前的农村电影放映已

经形成了覆盖全国 64万个行政村，顺

利完成一村一月放映一场电影的公益

目标，放映的节目内容、技术设备、

服务方式等均在不断升级。发行放映

一体化的院线公司运作良好，探索出

了一种“企业经营、市场运作、政府

购买、农民受惠”的农村电影放映新

模式，供片方式则从“我放你看”被

动型转向以群众需求为导向的“你点

我放”个性化服务。

2017 年 3 月，《中华人民共和国

电影产业促进法》（以下简称 《电影

产业促进法》） 正式实施，公共文化

服务开启新的“打开方式”，在法律

层面明确政府将加大对农村电影放映

的扶持力度，进一步推动公共文化服

务标准化、均等化，着力改善不同地

区之间运作的不平衡问题，提高基本

公共文化服务的覆盖面和适用性。为

了增强公共文化服务的普惠性和公益

性，有关部门提出了坚持“政府主

导、社会参与、重心下移、共建共

享”的新要求。

根据最新的数据统计，2021 年，

全年共新增 34部“亿元票房大片”进

入订购平台，更多大片、新片进入农

村公益放映平台，累计可订购影片超

5000 部。全国有 268 条农村放映院

线，5 万余支电影放映队活跃在 52.3

万个放映点，服务观众超过 6 亿人

次。可以说，优质的电影供给增强了

农村观众的文化获得感、幸福感。

电影市场保持高速增长

这 10 年，电影产业改革持续深

化，尤其是随着互联网的勃兴，电影

产业链条不断延伸，消费模式不断改

善，综合收入不断上升，这是夯实电

影的人才基础、技术基础、制作基础

和工业基础结出的硕果。

2012 年以来，全国电影市场一直

保持着高速增长的态势，总票房已经

2 次超越美国，站上了世界榜一的位

置。有关数据显示，在 2012—2019年

间，中国电影总票房上升趋势明显，

与 2012 年的 171 亿元票房收入相比，

2019年的中国电影总票房增长了将近

3 倍，达到了 641 亿元。2021 年，中

国电影总票房达 472.58 亿元，其中国

产电影票房为 399.27 亿元，占总票房

的 84.49%，国产影片完全挑起了大

梁；全年新增银幕 6667块，银幕总数

达 82248 块，同 2012 年全国的 13118

块银幕数相比，增加了 5 倍多，而且

影院结构分布更加合理。基础设施建

设的统筹推进是电影产业发展的重要

支撑，也反映出市场和资本对电影业

的信心。此间，中国电影市场还创造

出一个票房收入 78.22 亿元的“史上

最强春节档”和历史第二高票房收入

的 43.87亿元“国庆档”。

还有一个指标值得分析，好莱坞

电影近年来的热度明显降低，这说明

随着中国电影工业化的日渐成熟，越

来越多的头部影片在制作上已经不亚

于国外大片的水准，贴近生活、体现

中国人情感和价值取向、制作精良的

新主流电影更受中国观众的青睐。

电影工业水平升级

电影作为科技与文化的结合体，

是现代视听技术发展的制高点，尤其

是类型片的发展更是依赖电影工业的

强大后盾，考验电影工业的数字化、

智能化程度。科幻片成为电影高质量

发展的重要增长点和新动能，像《流

浪地球》这样带有很高科技含量的作

品问世，表明中国具备了拍摄优质硬

科幻电影的能力，它开启了中国电影

的全球叙事，这是一种新的文化经验

和主体性的体现。《独行月球》 开发

了“喜剧+科幻”类型片种，在充满

想象力的“月球漂流记”中，反映人

类命运共同体的时代主题。如果该片

没有借助高科技营造出强烈的视觉效

果，那它的吸引力就会大打折扣。从

《流浪地球》《疯狂外星人》《银河补

习班》 到 《独行月球》，国产片中频

频出现火箭发射、星际穿越等桥段，

这也是中国在航天领域的骄人成就在

艺术作品中的辉映，极大地激发了民

族自豪感。

目前，反映电影工业水平的 CG

特效制作能力快速提升。以前国内很

多电影都去国外做后期，国家中影数

字制作基地建成后，拥有了虚拟棚、

云制作、数字化生产线等多项先进技

术设施，每年可为上千部影视作品提

供服务。特效水平和国外大片相比已

经不落下风，一批技术含量较高的国

产影片，如 《新神榜：杨戬》《长津

湖》《八佰》《哪吒之魔童降世》《西

游记之大圣归来》等，无论是数字场

景、高端生物角色、爆破坍塌、动作

及表情捕捉，还是虚拟和实拍的交

互，中国的特效公司都有了长足的进

步。除了这些软件硬件的追赶，在概

念设计、创造力和想象力等软实力方

面，中国的电影特效公司也摸索出了

一套基于中国传统文化特色和现代审

美相结合的新国潮新国漫。

影视制作基地是电影产业发展的

重要基础设施，对软硬件的要求都很

高，采取系统的集约化、规模化生产

方式，对电影制作的成本控制、拍摄

便利、优质影像品质的形成大有助

益。他们发挥各自优势，走特色化发

展之路，共同构成了专业分工明确、

品种门类齐全、注重协同创新的电影

技术服务产业。

从电影大国迈向电影强国，电影

技术的自主研发能力是一项重要指

标。业内普遍认为，从中国巨幕、激

光放映机到杜比全景声带来的沉浸式

体验，中国电影的放映技术实现了从

有到精的全方面转变。一批我国具有

自主知识产权的国产电影设备已经跨

出国门，赢得了一定的国际市场份

额。另外，在国际电影技术标准制定

领域，中国电影技术标准制定的话语

权也取得突破性进展。

在更高起点上深化
电影改革

《电影产业促进法》 提出，电影

产业应被纳入国民经济和社会发展规

划。作为中国文化产业领域的首部法

律，《电影产业促进法》 以法律形式

确立了电影产业的属性特征，为我国

电影法律体系和电影产业的未来发展

提供了价值判断和行为准则。

国有电影企业骨干和带动作用明

显，主营业务突出，民营电影企业涌

现出一批龙头企业和各具特色的中小

微企业。国有电影企业经历了从国有

文化事业体制到面向市场的企业体制

的转型，它们在竞争机制中不断发挥

主动性，提高市场敏锐度，通过创新

体制、转换机制、重组资源和开发产

业链等方式激发企业活力，挑起用优

秀作品弘扬传递主流价值观的重任，

推出了一批具有市场认可度的新主流

电影，并积极挖掘产业链各环节上的

潜力，成为主流文化和电影产业发展

的引领者和重要力量。这 10年文化体

制改革中，国有电影企业很重要的一

个变化是改制上市，并不断完善公司

治理结构，自觉履行好社会职责、文

化职责和资本市场职责。

院线制改革 20年来，多年树木已

成荫，产业数量、质量指标喜人。一

方面，民营企业的准入以及传统院线

资源的整合使得我国影院和银幕数量

激增；另一方面，通过大力发展跨区

域规模院线、特色院线、数字院线，

并开发农村和社会放映市场，一个分

布更合理、覆盖更广泛、层次更多样

的现代电影市场体系已经形成。

新技术新手段打造
跨界电影新业态

“诗文随世运，无日不趋新。”电

影创作是观念和手段相结合、内容和

形式相融合的深度创新，是各种艺术

要素和技术要素的有机融合。

这 10年，无论是创作端、发行放

映环节，还是衍生产业的拓展，都不

时有新模式新业态新产业涌现，展示

着“电影+”的广阔前景。在电影形

态的创新上，创意灵感不时被激发、

文化内涵愈加丰富，特别是在观影人

气很旺的“国庆档”，汇集了众多电

影人的力量，把时代主题用短篇集锦

的方式组合，形成一个大主题下的分

叙事结构类型。这种电影新样式顺应

互联网时代人们的阅读观赏习惯，使

作品的信息量更大，更容易引起观众

的情绪投入。

特别是数字技术在全产业领域得

到应用，桌面电影、互动电影、VR电

影使得数字时代新影像的魅力初现。

互联网、大数据、人工智能等催

生了播映渠道的创新，新的机遇和新

的风口已经出现。《囧妈》《肥龙过

江》等影片的出品方与流媒体平台合

作，摸索线上播出的新型合作形式。

中国的网络售票和在线选座服务系统

的开发走在世界前列，观众进入电影

院更加便捷，也为电影产业结构升级

和长远发展提供了新动能。2016 年，

电商平台推出秒级实时票房工具，中

国成为全球首个可以实时检测票房数

据的国家。随着社交化媒体的不断发

展，电影营销手段持续出新，话题、

热搜、流量在电影宣发中成为关注

点。凭借自身的直观冲击力和沉浸式

感染力，具有巨大用户基数的短视频

平台在电影营销领域不断发力，智能

分发效应凸显，许多小众电影也得益

于短视频推广而获得较好的市场效

益。同时，电影产业与其他产业形成

联动效应，如开发电影主题小镇，打

造本土化的文旅 IP、影游互动的新业

态，在内容生产、文化分销渠道等方

面开启了互利模式。

江河奔腾，星汉灿烂。我们身居

华夏大地，坚信可以用自己的情感和

价值逻辑来讲述我们的故事。这 10年

来，无论是作品，还是创作者对社会

生活的认知，都体现出强烈的主体

性。这不仅体现在讲述具有主体性的

中国故事和文化价值观，而且也越来

越拥有自觉的现代意识和全球视野。

一个伟大的电影时代正在向我们走

来，文化的自主性、自觉性、主动性

和创造性得到前所未有的重视，电影

人以更为深邃的视野、更为博大的胸

怀、更为自信的态度，择取最能代表

中国变革和中国精神的题材，为实现

中华民族伟大复兴的中国梦提供强大

的价值引导力、文化凝聚力、精神推

动力。

（作者系北京大学新闻与传播学

院教授、中国电影家协会理论评论工

作委员会会长）

建设具有强大凝聚力和引领力的社会主义意识形态


