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用数字赋能乡村用数字赋能乡村 用电商富裕农民用电商富裕农民

随着现代信息技术不断发展，短视

频、直播电商正在成为助推农业发展的有

效工具。9 月 28 日，农业农村部农村经济

研究中心与抖音电商邀请学界、产业界代

表在京举办联合论坛，就短视频、直播电

商促进区域农货产销对接、帮助农民增

收、助力乡村发展进行了广泛、深入的

讨论。

新农人借直播电商搭
上“数字高铁”

数字化、网络化的技术进步和广泛应

用，为我国农村市场注入新的动力，也为

我国农产品电子商务发展提供了契机。农

业农村部农村经济研究中心主任金文成在

致辞中表示，近年来，众多返乡、下乡创

业的“新农人”，借力电商平台，把地方

农货推广到千家万户，成为农产品电商的

一支生力军，“互联网+新农人”成为农产

品电商新时尚。他指出，农产品电商的作

用不可忽视，一是带动了农民收入增加；

二是促进了农业转型升级；三是推动了农

民创业就业；四是丰富了农民生活。越来

越多的服务和商品通过电商进入了农村，

改变了农民的生活和消费习惯。数字经济

已经走进我们的生产生活。农产品电商的

发展是数字乡村建设的重要内容，也是一

个有效的抓手。数字经济快速发展，带动

了农产品电商“井喷”，农产品的数字

化、交易的数字化、物配的数字化、支付

结算的数字化、场景应用的数字化、空间

位置的数字化、卖场的数字化、供应链的

数字化、再生资源的数字化，以及消费的

数字化，还有与生产、流通、消费的数字

化相适应的治理和监管的数字化。数字技

术的应用和推广，将推动农产品电商加快

转型。与此同时，金文成强调，在推广应

用直播电商等新业态、新模式时，应注意

防范新技术应用、新模式创造带来的风

险，加强制度化建设，确保直播电商依法

规范、健康有序发展。

大力发展数字乡村，已成为实施乡村

振兴战略的重要内容。2020 年我国发布

《关于开展国家数字乡村试点工作的通

知》，提出探索乡村数字经济新业态，培

育形成一批叫得响、质量优、特色显的

农村电商品牌。中国农业科学院农业经

济与发展研究所副所长孙东升在论坛发

言中指出，在新冠肺炎疫情防控常态化

的背景下，直播电商已成为农产品销售

的利器，让新农人搭上“数字高铁”，使

农产品消费市场场景多元化。数字化正

成为我国高质量发展的重要推动力，也

为 农 产 品 质 量 提 升 提 供 了 一 个 新 的 路

径。抖音等平台上的农产品直播电商，

提高了农产品市场供给需求匹配度，进

而提升了农产品质量与农业经营效率。

在孙东升看来，直播电商作为农产品电商

的引擎，未来要持续以市场、消费需求为

导向发展数字农业，要一起形成合力，把

直播电商、把数字农业往前推，来减少城

乡之间的数字鸿沟，为实现乡村振兴提供

有力支撑。

助力偏远农村地区经
济发展实现弯道超车

乡村振兴要解决的重要问题就是农产

品的产销对接。优质农产品怎么能卖出

去、卖出好价钱？在中国人民大学农业与

农村发展学院教授孔祥智看来，与传统销

售形式相比较，直播电商提高了这些农产

品的产销对接率。偏远地区很多农产品呈

现“稀有、量小”的特征，直播电商则降

低产销双方搜索成本，解决农村产品销售

难的问题，为偏远农村地区经济发展提供

了弯道超车机会。“要构建一个偏远地区

脱贫攻坚之后农产品销售的新途径，把新

机制建立起来，这个途径我相信电商一定

是其中之一。”孔祥智认为，短视频、直

播电商的另一作用，就是展现农村文化和

资源环境内涵，打造、推荐农产品品牌。

以西部欠发达地区为例，当地环境、物种

资源丰富，若能在物种资源合理开发、保

护利用基础上，将其转化为经济优势，则

能助力实现西部地区巩固拓展脱贫攻坚成

果与乡村振兴有效衔接。

一个完善的市场能够让所有的卖方和

买方都顺利进入。中国农业大学教授、农

业农村部市场预警专家武拉平在论坛上指

出，短视频、直播电商是数字乡村建设和

农村现代化建设中很重要的一个方面。通

过视频直播的方式，农产品实现了产销直

联。短视频、直播电商契合了地区特色农

产品的营销需求，给小宗农产品提供了前

所未有的营销方式。比如，某种特殊农产

品仅在云南某个偏远的乡镇生产，在传统

销售模式下，可能很难卖到北方的一些省

市。直播带货则给这类特色农产品打开了

广阔的天地。

电商平台给乡村人才
振兴提供动力

抖音电商通过新农人培育，助力乡村

人才振兴。中国社会科学院农村发展研究

所研究员李国祥在论坛上点题发言。如果

想要搞人才振兴，必须给新农人或者年轻

人找到他们的舞台，抖音电商提供了这样

的平台。李国祥认为，抖音电商成为乡村

振兴最早的社会参与者和响应者。抖音是

整个社会力量当中的一个代表，已经投身

到乡村振兴当中来，为乡村振兴培养人

才，提供振兴方案，确确实实带来了成

效。李国祥强调，新农人可以通过抖音电

商盈利，让这种发展可持续。新动能真正

融入到乡村产业里，把科技要素变成现实

的生产力，提供了新的探索方向。

对于抖音电商助力乡村振兴，中国人

民大学农业与农村发展学院教授孔祥智认

为，包括抖音在内的电商平台要持续做好

新农人培育，组织壮大农民力量。在他看

来，新业态为返乡青年提供了创业、就业

途径，更重要的是为农民提供了展现农村

风貌的渠道，有利于增强农民和城镇居民

间的亲近感、信任感。此外，还应注重农

民的组织化程度，成立专门的农民专业合

作社。只有组织起来才能壮大农民的力

量，才能把农民动员起来，这样主播才能

发挥更大的作用。他认为，如果没有组织

化，只是通过主播名气远远不够，把农民

团结起来、把一个地区的农民组织起来，

这样农产品才能实现规模化，巩固脱贫攻

坚成果与乡村振兴有效衔接才能成为现实。

（罗俊锋 闫 鑫）

——农业农村部农村经济研究中心与抖音电商“丰收节电商助力乡村振兴”发展论坛综述

抖音电商“富域计划”在四川开展新农人培训，“95后”返乡创业达人@湘妹心宝为 200多位乡村青年农人介绍短视频和直播

带货形式及技巧

9 月丰收节，“富域计划”

走进陕西猕猴桃产区，果园直

播助力当地果农丰收又增收

“富域计划”走进甘肃民勤，沙地直

播助售民勤蜜瓜，这一地理标志产品通过

电商直播，走向全国消费者

“富域计划”活动期间，陕西眉县猕

猴桃深受消费者欢迎，位列地方特色农货

销售榜单前十

抖音电商业务人员在四川

广元为当地新农人讲解短视频

和直播带货技巧

9 月 16 日，近 259 吨福建平和

蜜柚通过抖音电商售出，约等于 16

辆 9.6米长卡车的满载量


