
聚焦“天府文化”打造世界文化名城

□ 李 洁

——四川省成都市城市文化建设的实践与思考

文化自信是一个国家、一个民族发

展中更基本、更深沉、更持久的力量。

基于文化自信，四川省成都市明确提出

要建设独具人文魅力的世界文化名城，

进一步彰显天府文化国际影响力和美誉

度，积极为文化强国战略贡献成都智

慧。聚焦“天府文化”展开宣讲，将世

界文化名城建设这一宏大命题变为与老

百姓美好生活息息相关的“文化故事”

“场景体验”，让城市文化建设的创新理

论“飞入寻常百姓家”获得广泛的“文

化认同”，发挥“文化语言”以理服

人、以情动人、以文化人的力量，从而

唤起成都市民的文化幸福感，坚定文化

自信，激发文化自强。

坚定文化自信，在追
本溯源中讲明白“成都
表达”

宣讲城市文化要有“深度”，既要

植根历史讲清楚文化的根脉渊源，也要

立足当下讲明白天府文化的时代表达。

城市文化从哪里来？要到哪里去？如果

说文化自信是城市文化进取的重要逻辑

基点，关于“文化自觉”的觉悟和反思

是获取文化自信的重要前提，决定着城

市文化建设的底气、高度和未来格局。

因此，身在其中的我们应该追本溯

源——什么是天府？天府之国的美誉又

从何而来？都江堰修筑，“穿二江成都

之中”，成都平原“水旱从人，不知饥

馑，时无荒年，天下谓之天府也”。讲

清楚“地理的天府”。“益州险塞，沃野

千里，天府之土，高祖因之以成帝

业。”成都平原为天府之“核心”，是富

庶繁华的代表之地，地域烙印源远流

长，影响着文化基调和集体心理养成。

讲清楚“文化的天府”。成都，三千多

年城址未迁，两千多年来城名未改，自

然与人文辉映，诗意与安逸并存，既传

统厚重却又时尚现代，造就说不尽、说

不完的人文天府。

新时代呼唤新的城市精神契合，历

时性溯源中“天府”赋予城市发展的源

头活水，共时性维度要求城市文化精神

内核的更新。成都积极回应，在“历史

天府”“当代天府”“国际天府”三者相

辅相成的思考探索中，建构传承守护又

与时俱进的世界文化名城话语表达体

系。“天府文化”统领历史文脉、精神

传统以及资源蕴含，建立起成都人的文

化自豪感与共同体意识，即心中独一无

二、无可替代的“天府”，于精神意义

上融合重塑城市整体。

明确文化使命，在传
承创新中讲清楚“成都
实践”

宣讲城市文化要有“力度”，既要

凸显天府文化发展的使命意义，也要遵

循传承创新原则讲清楚世界文化名城建

设的逻辑路径。当前，成都正处于向世

界城市冲刺的历史性跃升关键期，将天

府文化转化为城市发展最强劲的动力，

为建设全面体现新发展理念的城市凝聚

精神力量，是新时代成都面临的重大文

化使命；提升与世界文化名城相匹配的

城市文化软实力，是成都面向世界展开

中华文化传播、铸就文明交流互鉴高地

的时代重任。

应站在过去、当下和未来的时空跨

度来审视天府文化的生发续接问题，以

历史梳理、辩证继承为基础，重在创新

转化诠释。

延续文脉，在保护历史文化资源中

实现城市有机更新。心怀对历史文化的

敬畏，成都规划建设天府锦城、锦江公

园项目，精心整合和体系化呈现“八街

九坊十景”“锦江夜游”等对标国际、

再现蜀风雅韵的城市意象，从记忆重

现、未来科技感的多向度建构中完成天

府文化与城市现代化更新的交融。

拓展转化，以大美公园城市建设为

载体实现天府文化多重价值升华。古蜀

文化、水利农耕文化、三国文化、诗歌

文化、红色文化、熊猫文化以及美食文

化等资源构成天府文化丰富斑斓的基

底。公园城市建设通过绿色空间形态、

浸入体验的现代转换，植入可感知、可

参与、可阅读、可消费等复合功能，让

天府历史资源“活”起来、“火”起

来，从而使天府文化从人文价值、美学

价值深化为高质量的经济价值和精神

价值。

创意赋能，将文化创意作为提升文

化产业质量、塑造美学生活品质的重要

极核。整合旅游、会展、美食、文创、

赛事、音乐等优势资源，强化项目的创

意设计、美学运用、文旅融合，助力天

府文化成为蓬勃生长、具备革故鼎新品

格的先进性文化。

树立文化理想，在回
应人民期待中讲出“成都
温度”

宣讲城市文化要有“温度”，既要

以城市文化理想作为思想引领，更要回

应人民期待讲清楚世界文化名城建设的

价值立场。城市提供人日常生活的“场

所”，又是人精神栖居的“家园”所

在。成都积极思考城与人的发展、文化

与幸福感的辩证关系，生动诠释以文化

人、以文化城的兴城逻辑。从“国家历

史文化名城”迈向“世界文化名城”，

是成都积极对标世界城市的文化理想，

但又必须着眼于满足市民美好生活的现

实定位和时代诉求，具备脚踏实地的文

化温度。

坚持社会主义核心价值观引领，倡

导与之契合又承接本土特色的价值表

达，即“创新创造、优雅时尚、乐观包

容、友善公益”。这四个意涵不仅是成

都人价值层面的“风向标”，又犹如外

地人感知成都人情的“温度计”。创新

创造是文化基因，抒写成都人的坚韧进

取，敢为天下先；优雅时尚是自内而外

散发的文化气质；乐观包容、厚德向善

是集体人格，“让蓉漂不再漂”，“来了

成都就是成都人”，无不道出成都人心

怀温情与开阔。

文化是公园城市建设各要素中，连

接人与人、人与城最有温度的部分。成

都将新芝加哥学派“场景理论”作为公

园城市场景营造的重要理论来源，打造

“六大公园场景”，即山水生态、天府绿

道、乡村田园、城市街区、天府人文、

产业社区公园场景。文化场景理论认

为，“不同的都市场景蕴含着特定的文

化价值取向，文化价值观因素又吸引着

不同群体前来进行文化消费实践，从而

推动区域经济社会的发展。”成都“沸

腾小镇”因场景营造成功而“沸腾”，

在绿道美景中植入火锅、音乐、熊猫特

色消费场景，“烫火锅”变成全新的美

食文化享受。文化性因素使得生态、生

活、产业彼此交融成富有情感的生命

体。文化，在城市崛起中发挥着凝聚民

心、温润人心、筑牢同心的重要作用。

践行文化营城，在国
际传播格局中讲好“成都
故事”

宣讲城市文化要有“高度”，既要

彰显文化中国背景下蜀风雅韵的“成都

魅力”，也要站在国际传播格局中对外

讲好新时代“成都故事”。世界文化名

城形象是“许多人意象复合而成的公众

意象”，这一形象的确立应基于天府文

化地域共同体的价值认同，同时，它需

要在文化中国的宏大背景中审视，更需

要置于全球城市的广阔格局中看待。成

都城市形象话语权构建考虑以上三个层

面，从而具备天府文化价值体系的传播

力、引领力和世界文化名城形象的吸引

力、辐射力。

以“生活城市”展示成都温情诗

意、张弛有道的生活美学，彰显会生

活、爱生活的文化力量。不论是火锅、

茶馆、音乐酒吧还是推门望雪山，成都

贡献了烟火气、人情味丰盈的生产生活

范式。“花重锦官城”“像成都人那样生

活”“雪山下的公园城市”成为成都最

具代表性和感染力的幸福标签，为讲述

文化中国提供生动、真实、立体的地方

样本。

世界文化名城的定位意味着成都在

城市发展战略上的文化雄心和气魄，践

行的过程是成都持续深化自我认知、勇

于发展自我、敢于超越自我的文化征

程。创造新时代属于世界舞台的天府新

形象，构建以世界文化名城为主品牌，

“三城三都”为现阶段金字招牌，囊括

成都优势资源品牌在内的城市品牌营销

体系，让世界聆听“音乐之都”，感受

活力“赛事之城”，品味舌尖上的“美

食之都”。天府文化的开放性与包容

性、生长力与创造力最终化合为能，赋

予成都走向世界展示中国气派、贡献东

方智慧的深厚底气。

（作者单位：四川省成都市委党校

文化建设教研部）
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