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2019年 9月 6日至8日，在国家

文化和旅游部、天津市政府共同主办

的2019中国旅游产业博览会（以下简

称“旅博会”）期间，国家文化和旅

游部召开专题工作会、研讨会以及发

布会。作为文旅融合后，从多角度展

示产业发展成果的高品质、专业化盛

会，本届旅博会汇聚“文化+旅游+科

技”元素，重点突出旅游装备制造业

和产品展示，共吸引了30个国家和

地区以及我国28个省 （区、市） 的

近千家文旅企业参展，展会期间，各

省市自治区文化和旅游厅（局）有关

负责人以及文旅企业负责人汇聚一

堂，就其所在地文化和旅游产业以及

企业发展呈现的新亮点、行业标准发

布对“自驾+旅居”产业带来的影

响，以及如何激发文化和旅游消费潜

力、促进文旅融合等话题展开深入

探讨。

充分展示产业发
展与扶贫攻坚成果

本届旅博会的主题是“促文

化旅游融合，汇产业发展成果”，

作为重头戏之一的文化和旅游精

品展区由河南、江西、天津、贵

州、青海、新疆、云南等 28 个省

区 市 组 团 参 展 ， 重 点 展 示 各 省 、

市 、 自 治 区 特 色 的 文 化 旅 游 产

品、旅游线路、旅游装备、旅游

文创产品等。

“天津是河南主要的旅游客源

地，所以本届旅博会我们带来了 12

个省辖市的旅游产品，如以洛阳牡

丹瓷、许昌钧瓷为代表的这些非遗

产品，形成了有文化、有旅游、有

线路的形式，给大家耳目一新的感

觉，充分展示老家河南的美丽形

象。”河南省文化和旅游厅宣传推广

处调研员齐红庆说，中国百家姓氏

中有73个源于河南，过去的“黄郑

排满街，陈林半边天”，他们的祖根

都在河南，而且河南的黄河文明、

丝路文明走出了很多古圣先贤，他

们曾经照亮并指引了人类奔向文明

的旅程，其祖根故里亦都在老家河

南，所以我们推出了“中华之源，

老家河南”，以此展示河南宏大的旅

游资源和博大精深的文化资源。

一代伟人毛泽东曾写下“东方

欲晓，莫道君行早。踏遍青山人未

老，风景这边独好”的壮丽诗句。

如今，“江西风景独好”已成为江西

旅游形象宣传口号。2019 年以来，

江西省旅游产业呈现了加速发展、

转型升级的态势。据江西省文化和

旅游厅党组成员、副厅长陈晓平介

绍，2019 年 （1—7） 月，江西省旅

游接待总人数 4.68亿人次，旅游总

收入 5115.74 亿元，同比分别增长

17.48%和 21.21%，增速均高于全国

平均水平。走进江西展区，只见通

过图文、视频等新媒体技术以及丰

富的非遗文化产品，使得红色文

化、绿色文化、古色文化交相辉

映，勾勒出一幅“江西风景独好”

的瑰丽画卷。

“本届旅博会，我们创新办会模

式，采用政府支持+市场化运作的全

新模式，也就是政府在财力上适度支

持，委托有专业资质的企业，运用他

们丰富的办会经验进行市场化运

作。”旅博会承办方负责人天津市文

化和旅游局党委书记、局长姚建军

说，旅博会没有搞“大而全”，而是

突出了旅游装备，着眼于天津市“一

基地三区”，特别是“全国先进制造

研发基地”的城市定位，重点突出了

旅游装备制造业和产品的展示。

与国内文化旅游精品展区一样

作为重头戏的旅游装备展区集合了

数十家智能穿戴、户外用品、景区

装备等企业。房车一直以来都是旅

游装备的主打产品，在今年的旅博

会上，汇集了宇通等国内外一线房

车户外品牌，价格从十几万到上百

万不等。此外，低空飞行产品如智

能载人级自动驾驶飞行器在展会现

场亮相，吸引了众多目光。

旅博会不仅以全新模式展示了

产业的发展成果亦展示了文化和旅

游扶贫攻坚所取得的成绩。作为

GDP 增 速 连 续 8 年 全 国 前 三 的 省

份，贵州发展山地旅游不仅优势得

天独厚而且步伐十分迅速。“发展山

地旅游，把过去制约发展的山地变

为现在的旅游优势资源，激活全域

山地旅游发展，将带动一系列配套

产业的发展。”贵州省文化和旅游厅

副巡视员王宁表示，本届旅博会，

贵州展区展示了山地旅游助力扶贫

攻坚所取得的系列成果，接下来贵

州将充分发挥山地资源优势，走生

态文明、绿色发展的道路，脱贫致

富。青海文化和旅游厅产业发展处

处长刘玉昆介绍，本届旅博会以大

美青海为主题进行特装，组织 7 家

文化旅游企业携带青绣、唐卡等其

他工艺品、文创产品、旅游商品参

加展览交流。为推动青海文化旅游

产业在更广泛的领域实现跨区域合

作与交流，青海展馆现场发放 《青

海省文旅产业招商项目册》，将特色

的文化产品、旅游资源作为载体助

力脱贫攻坚。

发 布 行 业 标 准 ，
促进 “自驾+旅居”蓬
勃发展

当前旅游业步入大众旅游时

代，散客化、个性化日益明显，发

展自驾车旅居车旅游已成为满足人

民群众美好生活需要的客观要求，

也成为旅游业转型升级、供给侧改

革的革新之旅。本届旅博会期间，

国家文化和旅游部举办“全国自驾

车旅居车旅游发展推进活动暨阿尔

山自驾游推介”并正式发布 《自驾

游目的地等级划分》《自驾车旅居车

营地质量等级划分》 两项行业标

准。事实上，在行业标准发布之

前，全国不少省、市、自治区已经

在自驾车旅居车旅游方面进行了有

益的探索。在此领域，云南、新疆

等走在了前列。

云南省文化和旅游厅产业发展

处副调研员张云鹏说，近年来，云

南省进一步加大了对自驾、徒步旅

游发展的推进力度，将自驾、徒步

旅游作为全省旅游产业转型升级和

旅游革命中统筹部署推动。2018

年，云南省印发实施了 《云南省精

品自驾旅游重点线路建设方案》 和

《云南省汽车旅游营地建设工作方

案》，对全省自驾旅游发展工作进

行了谋划部署和任务分工。在全省

规划建设 32 条精品自驾旅游重点

线路，沿重点线路规划布局了近

200 个 汽 车 旅 游 营 地 。 2019 年 7

月，云南提出了 《大滇西旅游环线

规划》 编制思路。大力发展“自由

行”旅游，编制范围以“德钦—香

格里拉—丽江—大理—保山—瑞丽

—腾冲—泸水—贡山—德钦”大滇

西旅游环线沿线为重点，统筹兼顾

怒江州、迪庆州、丽江市、大理

州、保山市、德宏州 6 州 （市）、

34个县 （市、区）。

与云南一样，拥有丰富自驾车

旅居车旅游资源的新疆，2018年推

出 10条自驾游线路，便捷的公路交

通将新疆的景点串珠成链，“一路行

来一路景”“一天体验四季”……独

库公路、伊昭公路等精品自驾旅游

线路给疆内外游客留下了深刻印

象。据介绍，为促进交通旅游融合

发展，新疆还制定出台了 《新疆公

路运输与旅游融合发展三年行动计

划 （2018—2020）》 等一系列促进

交通旅游融合发展的政策标准文

件。新疆愈发完善的公路网络吸引

了 社 会 资 本 投 资 房 车 营 地 建 设 。

2019 年 2 月，新疆房车营地总部基

地正式落户乌鲁木齐高新技术产业

开发区，计划在全疆投资建设64个

营地、20 个机场中转营地。同时，

一批依托景区景点和主要公路干线

发展起来的各具特色的自驾车旅居

车营地为游客提供了完善的旅游服

务，让自驾游客到新疆来得便捷游

得开心。

来自中国旅游车船协会统计数

据显示，2018年中国自驾游已达35

亿人次；全国旅居车保有量突破 10

万辆，已建成自驾车旅居车营地

540个，在建388个；自驾游客人均

停留时间 2.97 天，人均消费 1062

元。由此可见，当前“自驾+旅居”

市场正处于蓬勃发展的阶段。据了

解，下一步，文化和旅游部将通过

抓标准实施和落地工作，推出更多

优质自驾游产品供给。

旅居车作为行业标准中的自驾

游产品之一，指的就是配备卧室、

起居室、卫生间、厨具等基本生活

设施，通过自力行驶或借助外力牵

引行驶的交通工具，也就是通常所

说的房车。郑州宇通房车股份有限

公司客车专用车分公司副总经理卢

鹏表示，随着文旅消费升级，消费

者对房车旅行需求更加多样化。为

此，宇通房车已从消费需求入手搭

建房车旅行服务平台，平台涵盖房

车租赁、旅游线路、营地推介、游

记攻略等。消费者通过平台可以轻

松获得房车旅游所有资源，这样可

以降低房车旅行的门槛，让房车出

行更加便捷。除了线上平台的搭

建，目前宇通客车已在东北、云

南、内蒙古、新疆等地布局了营

地，还重点开发了东北、北京、江

苏房车旅游线路，在线下也传递着

房车文化。

全域旅游发展，自驾游消费升

级助推民宿业如火如荼。行李旅宿

副总裁代婉君表示，行李旅宿作为

目前国内最大的旅宿机构，其旗下

的三大品牌均围绕着新型消费结

构，全域旅游发展进行产品研发和

战略布局，其中“瓦当瓦舍”为青

年时尚酒店，立足旅游集散城市网

络；“既下山”，是高端人文度假酒

店，串联标志性目的地的度假线；

“咏归川”，为可持续发展文旅社

区，城市周边游与家庭度假的结合

体。此外，行李旅宿还有高端定制

旅行与旅行文化出版品牌“行李”、

地方风物品牌“行李与一千个村

庄”等。行李旅宿作为非标住宿赋

能的旅行生活方式管理机构，打造

优质旅宿空间、提供旅宿一体的主

题时间包产品，以 IP供应链赋能碎

片化发展非标住宿行业。以标志性

目的地建设和主题化旅行线路完善

全域旅游建设发展，为自驾旅居者

提供新的自驾游产品，反作用于自

驾旅行。

激发文化和旅游
消费潜力，促进文旅
融合

今年以来，为了提升文化和旅

游消费质量水平，推动消费规模保

持快速增长态势，国务院办公厅于

8月 23日对外发布了 《关于进一步

激发文化和旅游消费潜力的意见》

（以下简称 《意见》），并从丰富产

品供给、优化消费环境、完善消费

设施等方面提出九大主要任务。

在此背景下，出现在 《意见》

中引起热潮的夜经济正成为激发文

化和旅游消费的一种有效手段。“发

展夜间经济，对于丰富天津市文化

和旅游业态、优化供给、扩大市场

份额、提升消费体验有着很强的带

动作用。”姚建军表示，目前正按照

发展夜间经济的部署要求，深入挖

掘体现天津市历史文化底蕴和都市

文化特色的各种资源，把全市各个

夜间经济及文化旅游的特色节点串

联成线，会同有关部门，共同打造

海河游船、古文化街等“夜游海

河”“夜赏津曲”的夜间旅游“网红

打卡地”。同时天津还会在北京、河

北等周边省市，开展天津周末游、

夜间旅游专题宣传推介，来不断地

吸引更多外地游客来津旅游、过夜

消费。

在业内人士看来，文化和旅游

消费市场蕴含着巨大的发展空间，

在政策提供更好的发展环境的同

时，不光政府要有所作为，相关企

业也应抓住时机强化自身的竞争

力。《意见》 提出，要规范旅游民

宿市场，推动星级旅游民宿品牌化

发展。据代婉君透露，行李旅宿在

认真研究了关于 《意见》 的详细内

容后，认为在顺应文化和旅游消费

提质转型升级、文旅领域供给侧结

构性改革上，要对行李旅宿的实际

业务进行优化、精进，尤其是要坚

守企业的品牌化发展初衷和一贯

战略。

文化和旅游产业是人民群众喜

闻乐见、参与度高的幸福产业。在

文化和旅游领域激发消费潜力，是

民之所盼，也是政之所向。激发文

化和旅游消费潜力，必将进一步促

进文旅融合。 （齐家园）

—— 2019 中 国 旅 游 产 业 博 览 会 侧 记
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文化和旅游产业发展论坛嘉宾做 《文化的力量——让文

化遗产资源活起来》 主题分享

文化和旅游产业发展论坛嘉宾做 《文化旅游城市发展下

一个风口》 主题分享

既下山·梅里：重构东方人文美学的场景空间，扎根目的

地的在地探索旅行体验，本土与世界的传播纽带


