
本版编辑：王保国
E-mail：w8@studytimes.cn

Tel：010－6280612208
2018年6月13日 星期三

S T U D Y T I M E S

账号：11050163360000000004
社址：北京市海淀区大有庄 100号 邮政编码：100091 社长：许宝健 广告部电话：（010） 62805313 发行部电话：（010） 62805431 62806227（传真） 总编室电话：（010） 62806228 62805368 电子信箱：zbs@studytimes.cn

定价：全年360元 邮发代号：1—267 国外发行代号：W3970 开户银行：建行北京中关村分行 户名：中共中央党校报刊社 广告经营许可证号：京海工商广登字20170200号 承印：人民日报社印刷厂出刊：周一、三、五

特别专题

2018 年 5 月 17 日，央视“国家品

牌计划”发展与创新理事会成员单位

交流会议在茅台举行。云南白药、郎

酒集团、双汇、中国联通、格力电

器、蓝月亮、广汽传祺等知名品牌企

业齐聚赤水河畔，共商中国品牌发展

大计。

“来茅台，让我感到不虚此行！”

5月 17日，一位企业家这样表示，“茅

台让我们看到了中国品牌企业的成功

秘密”。

“我们愿同在座各位，乃至所有的

中国企业一道，广泛交流、务实合

作，共同将民族品牌做精做优，为中

国实现社会主义现代化强国和中华民族

伟大复兴的中国梦贡献力量。”茅台集

团党委书记、董事长、总经理李保芳也

给来访者以热切回应。

会议由茅台集团党委副书记、纪

委书记赵书跃主持。受贵州省委常

委、宣传部部长慕德贵委托，贵州省

委宣传部副部长、省网信办主任谢念

出席会议并讲话。中央电视台广告经

营管理中心主任任学安代表央视致辞。

“要通过宣传品牌提升
形象”

贵州省委宣传部副部长、省网信

办主任谢念说：“今天在这里开展交流

活动，具有十分特殊的意义。”数十年

来，茅台集团筚路蓝缕，披荆斩棘，

从一个生产规模仅数十吨的作坊式企

业发展为名高誉隆、具有强大竞争力

的全球企业，跨越为全国最具品牌价

值的民族工艺企业之一，连续多年在

WPP、华通明略、《福布斯》、《金融

时报》 等各种国际榜单中占据榜首。

“茅台这一品牌，凝聚‘天人合一’

的神妙酿酒工艺，与共和国共沧桑，

与民族工艺产业共进步，更是践行和

见证了贵州的品牌成长和高质量发展

之路。”

近年来，贵州按下“快进键”、跑

出“加速度”，经济社会实现高质量发

展，经济增速连续 7 年位居全国前三

位，品牌经济蔚然壮大，涌现出一大

批卓越的产品品牌、企业品牌、行业

品牌和区域品牌，全省有效注册商标

总量突破 12万件，在过去 10年间增长

了 7.5倍。谢念表示：“今后，贵州将

在打造特色品 牌 、 品 牌 质 量 建 设 、

树立标杆示范、支持品牌企业等方

面久久为功，通过培育品牌提升质

量 效 益 、 创 建 品 牌 延 长 产 业 经 济

链、宣传品牌提振贵州形象，通过产

业扶贫、品牌扶贫助力脱贫攻坚。”

“我们学习中央电视台做法，组织

省内媒体从 2017 年 8 月起，以每年投

入2.2亿元、4年共8.8亿元的媒体资源

刊播特色农产品免费广告。”贵州省委

宣传部、省网信办将不断加大力度，

推动各媒体成为贵州品牌的培育者、

传播者和成就者。

“牢牢把握中国品牌走向
世界的战略机遇”

茅台集团党委书记、董事长、总

经理李保芳表示：“央视推出‘国家品

牌计划’，助力国家品牌企业参与全球

商业竞争，得到国内知名企业积极响

应。这对全面提升中国企业、中国品

牌的含金量和全球影响力，具有十分

重要的意义。”

2017年，经国务院批准，有关方

面确定 5 月 10 日为“中国品牌日”。

2017 年 7 月 10 日，央视在牡丹江举

办国家品牌高峰论坛，发布了“国家

品牌计划牡丹江倡议。”

一年来，“国家品牌计划”全体成

员都在积极努力，推动中国制造向中

国创造转变、中国速度向中国质量转

变、中国产品向中国品牌转变，充分

发挥榜样示范作用，努力培育具有全

球竞争力的世界一流品牌，做强做优

做大中国企业，“我们欣喜地看到，越

来越多的中国品牌脱颖而出，越来越

多的中国企业走向世界。”

据统计，在英国品牌顾问公司

Brand Finance发布的《2018年全球品

牌500强》报告中，有9个中国品牌进

入前 30强，中国品牌在全球 500个价

值最高的品牌中占比 15%，位列第

二。“过去一年，茅台持续保持了稳中

向好的发展态势，各项经济指标大幅

增长，品牌价值进一步提升，全球影

响力越来越强，这与我们加入‘国家

品牌计划’、与在座各位和社会各界的

大力支持和关心是分不开的。”

“我曾问过很多人，茅台现在供需

矛盾突出，不愁卖，还需不需要在央

视做推介？”针对公众的关切，李保芳

给出的答案是：“肯定的。因为做了这

么多年，特别是在黄金时间，受众广

泛。所以，茅台会坚定不移支持和参

加，坚持不懈做下去。”

谈到未来，李保芳表达了三个

观点。

一要时刻听从新时代伟大梦想的

历史召唤。振兴实体经济的关键，在

于创新与品牌。当前来看，中国企

业创新能力正在不断提升、共享经

济引领全球。国家品牌集体发力的

背后，知识产权强国的时代步伐不

断加快，创新驱动发展战略的国家

意志持续发力，供给侧结构性改革

有序推进。品牌作为转变经济增长

方式、提高经济增长质量的重要一

环，在新时代发展中正在发挥重要

作用。新时代国家品牌正在为中国

梦注入强大的正能量。

二要牢牢把握中国品牌走向世界

的战略机遇。以世界的眼光看，中国

品牌成长滞后于经济增长，在全球知

名品牌阵营占比还落后于很多发达国

家；部分产品缺乏核心技术和品牌优

势，在全球价值链中处于中低端。中

国品牌走向世界正迎来前所未有的战

略机遇期。

茅台作为伴随着新中国一起成长

起来的国有企业，正紧跟深化改革开

放的步伐，积极融入“一带一路”倡

议，抢抓“中国品牌、世界共享”的

战略机遇，分享民族品牌“走出去”

的政策红利，成为最大受益者。截至

目前，茅台已拥有海外经销商 104家，

遍及五大洲66个国家和地区及全球重

要免税口岸，“让世界爱上茅台，让茅

台香飘世界”已经成为茅台发展的一

个新方位。我们将紧跟国家战略做规

划，围绕文化融合做布局，贴近海外

市场定措施，统筹国内外市场做安

排，坚定不移扩大海外市场，走出国

门、走向世界。

三要正确处理好“三组关系”，努

力成为国家品牌建设的排头兵。处理

好“传承”与“创新”的关系。创新

是活力之源，传承是血脉之基。没有

创新，企业就是无源之死水；没有传

承，企业就是无根之浮萍。茅台作为

典型传统工业企业的代表，处理好传

承与创新的关系，显得尤为重要。

在大数据、互联网、人工智能风

靡全球的今天，应当把新兴科技产业

与工匠精神深度融合，既要大胆开展

工作、锐意进取，也要保持工作的稳

定性和连续性；既要善用新思维、新

手段、新技术，也要保护弘扬中华优

秀传统文化，延续中华文化历史文

脉，保护好前人留下的文化遗产；既

要坚持创新驱动发展，积极探索、广

为借鉴，努力在包装、物流、营销等

环节，采用高科技、新模式，抢占一

席之地，又要留住产品特有的文化属

性 、 品 质 属 性 、 工 艺 属 性 等 “ 基

因”，在生产工艺、传统文化等方面

留足自己的发展空间，做到既学人之

长又扬己所长，既增其新制又守其旧

制，既拥抱未来又不失本来，使企业

得以在创新与传承中协调发展、不断

前进。

处理好“做产品”与“讲故事”

的关系。每一个产品背后，都有着一

些鲜为人知的故事。拿茅台来讲，从

田间地头生长的糯高粱开始，精心打

造了一条“绿色供应链”，实现了自然

和谐的可持续发展。这本身就蕴含着

一连串的故事。我个人认为，既要在

生产过程中探询“经典”，也要在回顾

历史中挖掘“传说”，更要在市场推介

中讲好“故事”，努力将品牌的背书，

融入国家智慧、民族力量，成为名副

其实的中国“好声音”。

处理好“文化自信”与“全球视

野”的关系。在经济大国迈向经济强

国的进程中，中国品牌既要在本土叫

得响亮，更要在全球赢得口碑。过

去，我们可以通过“苹果”“波音”认

识美国，通过“奔驰”“西门子”了解

德国，通过“松下”“索尼”熟悉日

本。将来，我们希望，能够通过“格

力”“京东”“郎酒”，包括“茅台”，

领略快速崛起的中国。

走出国门、走向世界，既需要文

化自信的高度，也需要全球视野的广

度。对此，李保芳说：“令人欣喜的

是，‘一带一路’中国方案为我们提供

了展示中华文化的世界舞台，经济全

球化和大数据、‘互联网+’时代的背

景，为我们创造了走向国际、展示文

化自信的历史机遇，”只有用“全球视

野”布局文化传播，以文化传播推进

品牌建设，推动中华优秀传统文化与

现代文明相融合，才能打造出具有中

国特色和全球影响力的国家品牌。

“我们对郎酒、国台的广
告不会生气”

茅台集团党委副书记、纪委书记

赵书跃在主持中表示，“中国品牌日”

刚过，大家就从四面八方赶来开这样

一个会，我认为这就是在座各位优秀

企业家携手并肩推动中国品牌走向世

界的具体行动。会议放到茅台来开，

是大家对茅台的关心，对茅台这一民

族品牌的厚爱。品牌强则企业强，企

业强则国家强。在实现我国经济由高

速增长向高质量发展阶段转换的新动

能建设方面，品牌发挥着重大作用，

加强新时期品牌建设、发展品牌经

济，对我们把握新时代、新机遇加快

发展至关重要。因有众多企业及传媒

重量人物到场，交流会上的思想碰撞

非常出彩。

与会者紧紧围绕中国自主品牌未

来发展，坦诚交流，共谋发展，分享

经验，畅叙友情，形成了很多共识，

最核心的就是努力提升中国自主品牌

质量与品牌形象，坚定不移深化改

革，不断激发企业内生活力和发展动

力，成功实现中国品牌向中国国家品

牌晋级。

央视广告中心主任任学安在交流

中指出，“服务于企业、服务于企业

家、服务于品牌，怎么服务都不过

分。因为，没有企业、没有企业家的

国家，是不可能强大的。未来各国的

竞争，根本上来讲其实就是经济实力

的较量，就是我们企业实力的较量”。

云南白药集团股份有限公司党委

书记王锦说：走进茅台，特别是实地

参观之后，我感受很深。一个企业可

以有那么多年的传承，而且在新的消

费形态下，不断的在进行创新，然后

持续保持增长和好的业绩，真的非常

不容易。我是带着一种崇敬的心情走

进茅台的，虽然我不喝酒，但是茅台

这两个字或者茅台这个企业已经深深

的烙印在心里。我认为茅台已经不仅

仅是茅台人自己的茅台，或者说贵州

人的茅台了，它其实是中华民族的瑰

宝，也是民族品牌的骄傲。

郎酒集团董事长汪俊林在发言中

表示：如果没有茅台的带动，酱香酒

的发展不会那么快。我记得非常清

楚，前两年，保芳书记带着茅台班子

和 习 酒 的 张 德 芹 董 事 长 一 起 到 郎

酒，我们一起探讨怎么把酱香酒做

大做强。这个会议以后，我们共同发

力，这几年发展确实非常的好。我们

一直在想，酱香酒为什么发展会这样

快？是有茅台这个老大哥带着我们行

业一起发展，这是起到很大作用的，

所以我们要感谢茅台这种老大哥的风

范，感谢茅台人的情怀。郎酒，也是

央视的广告大户。有一句广告词最近

流传甚广，“中国两大酱香白酒，一个

是郎酒”。同在茅台镇的国台酒，则打

出了“国台，酱香新领袖”的广告

语。有人担心，这种并列式广告创

意，会不会遭致茅台的反感？

“我们的两个邻居到处打广告，飞

机上、楼宇里、高速公路上，到处都

是‘中国两大酱香白酒，一个是郎

酒’。还怕茅台生气。”正在发言的茅

台集团党委书记、董事长、总经理李

保芳干脆放下稿子脱稿表达。他接着

说：“怎么看这个事？我认为我们的邻

居有两点：一个是快，所谓快，这两

家企业的眼光与速度，并没有局限于

今天的水平；一个是好，就是这两家

企业的产品质量好、经营效益好。几

年前，国台不赚钱，今天你看张春新

脸上漾满了笑容，说明他们能赚钱

了，这是好事。我特别希望，在赤水

河这个区域，能够形成更大的酱香酒

产能，因为现在酱香酒供需缺口太

大，如果我们能共同把这个需求的

缺口拉小一点，让更多百姓享受到

酱香白酒，共同把酱香酒的市场做

大。所以，这个广告不要考虑茅台的

感受。茅台支持你们这样做。如果这

个广告，能让你们把企业做大，何乐

而不为？”

“十年树企业，百年树品牌。打造

国家品牌是一个长期过程，我们愿与

在座各位一道，抓住新时代的新机

遇，打造‘国家品牌命运共同体’，为

中国品牌傲立于世界而努力奋斗。”李

保芳的一番话，引起了到会企业家的

广泛共鸣。

中央电视台广告经营管理中央电视台广告经营管理

中心主任中心主任 任学安任学安
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