
——“弘扬优秀传统文化，提升文化产业发展软实力”研讨会综述

□ 王保国

2017 年 11月 26 日，由中共中央党校报

刊社和山东省济宁市兖州区委、区政府共

同主办，以“弘扬优秀传统文化，提升文

化产业发展软实力”为主题的研讨会在山

东省济宁市兖州区成功举办。来自中共中

央党校、国家行政学院、中国社会科学

院、国防大学、中国人民大学、国家旅游

局、中国文化遗产研究院、领导干部学国

学促进会、中国文化创意产业研究会等 30

余家部门高校研究机构的专家学者围绕主

题进行深入研讨。本次研讨会旨在学习贯

彻落实党的十九大精神，弘扬中华优秀传

统文化，探寻文化产业发展路径，提升文

化软实力和竞争力，在传统文化研究提

炼、传承弘扬、交流融合等方面取得理论

与实践结合成果。

把弘扬优秀传统文化和
文化产业发展有机结合

古往今来，一个国家、一个民族的强

盛总是以文化兴盛为支撑的。中华民族历

经磨难仍巍然屹立于世界民族之林，中华

文明历经五千年仍具有旺盛生命力，其重

要原因就在于拥有博大精深的优秀文化。

中华民族拥有五千年的悠久历史，创造了

灿烂辉煌的文明，中华优秀传统文化对世

界文明进步作出了巨大贡献。新中国成立

后特别是改革开放以来，我们取得了举世

瞩目的发展成就，走出了一条独具特色的

中国道路，激发凝聚起伟大的中国精神，

对当今人类社会发展进步和世界文明作出

了新的贡献。

中国文化遗产研究院总工程师曹兵武

指出，优秀传统文化，集中表现为文化遗

产。将文化遗产保护好、利用好、传承

好，既是时代赋予我们的命题，也有其自

身的内在规律需要遵循：一是要加强原真

性保护，二是要对其所蕴含的历史、科学

与艺术、社会价值不断挖掘、阐释、整

理，三是要在继承弘扬其传统优秀功能基

础上不断进行价值与功能的科学转化与创

新，以满足时代和人民的合理需求。广泛

的社会需求已经使得文化遗产的保护与利

用超越了传统的事业范畴，培育了一批产

业亮点，而满足人民群众在经济社会发展

进步过程中日益增长的文化需求，更要求

我们能够提供更多的文化产品和文化服

务、文化体验。在这个过程中，应坚持上

述遗产工作的根本原则并不断创新，比如

大力发展遗产旅游，并从单纯的观光游向

主题游、体验性学习及探索性学习转型发

展，将传承、文创等融入百姓日常生活。

中共中央党校教授、中国实学研究会

会长王杰认为，中国文化是中国人的精神

家园，“儒道互补，庄禅相通”。一是有创

意地讲好中国故事。中国不缺历史、不缺

故事，缺的是创造和加工能力，缺的是会

讲故事、会利用新传播技术的创意人才。

二是创新表达文化美感。中国传统艺术

“不重形似而重神似”，强调传神，强调精

神性，强调内在的意蕴。唐诗宋词、绘画

书法、音乐舞蹈等，艺术的高超境界就是

创造出一种“意境”。“意境”，是情景交融

的境界，是若有若无的朦胧美，是曲径通

幽的意蕴表达。

传统文化资源经济价值
实现的路径

国家行政学院文化政策与管理研究中

心副主任高宏存教授提出，把现代创意注

入传统要素塑型文化产品。博大深厚的中

华文明历时五千年，蕴含着无比丰富的价

值资源，这不仅是解决今天世界发展困惑

难题的重要智慧源泉，为世界贡献中国智

慧、中国方案，更是今天各类文化产品创

造的无尽宝藏。以虚拟转化拓展提升真实

内容创造复合产品。如今，数字技术及各

种科技手段已渗透到文化领域的方方面

面。把中国要素与国际表达相结合创造新

的文化产品。当前在全球化浪潮裹挟下，

文化产品的创造要取得市场认可，就不能

仅仅盯着国内文化市场，而要从“两种资

源、两个市场”发力，创造出国内市场与

国际市场都受欢迎的产品才是正途。

中共中央党校教授、中国实学研究会

会长王杰认为，从传统文化吸取营养，培

育文化企业的价值观。一是创新思维。创

新是产业发展的不竭动力，也是企业发展

的永恒主题，今天我们也在建设创新型国

家，创新上升为国家战略。二是艰苦创业。

市场竞争归根结底是艰苦创业的精神力量比

拼，文化产业也不例外。精神状态如何，对

于一个国家、一个政党、一个民族、一个企

业来说，至关重要。三是实干兴邦。《汉

书·河间献王刘德传》 中评述刘德是：“修

学好古，实事求是。”由此提出“实事求

是”观。“实事求是”思维方式的基础是客

观事实，核心则在于“求是”，即对实际存

在和发生的事（实事）进行研究、探讨，以

“求”得真理性的结论（是）。

提升兖州文化产业软实
力的措施

北京工业大学文化创意产业研究所所

长王国华教授从六个方面指出了具体措

施：一是充分利用高校和智力机构的创意

设计资源，编制各种业态融合、相关产业

协同发展的全域旅游规划，大手笔策划重

大旅游产业项目。二是以创意设计带动旅

游产业项目创新，大手笔策划兖州的重大

旅游产业项目，特定区域的全域旅游战略

一般需要解决两大问题：首先，该区域用

什么产品吸引客户的注意力？其次，旅游

产品如何占领更多的市场份额？三是以互

联网思维理念大举创新旅游产业发展模

式，现代旅游经营者都应当尽快适应移动

互联网的产品特征和精神，转变思路、跟

上形势。四是推进文化产业要素转型、打

造产业链产业要素是实现产业价值的基

础，创造性地整合旅游产业要素，构建系

列的旅游产业链。五是以独特的旅游目的

地形象营销传播吸引世界客商。六是树立

人才第一的观念，旅游产业的发展离不开

文化产业人才。

云南大学文化发展研究院院长李炎教

授认为，山东历史文化厚重，曲阜、兖州

是中国儒家文化发育传承的中心，丰厚的

历史文化不仅成为中华优秀文化的根基，

也应该成为今天城市品质提升，促进城市

可持续发展的重要资本。兖州兴隆文化园

是近年来我国挖掘创新优秀历史文化，完

善城市公共文化设施，提升城市文化品质

和促进城市文化经济发展的典范。从城市

发展的角度看，兴隆文化园的落成依托厚

重的历史文化。以文化策略引领城市更

新，其对城市软实力的提升、城市文化形

象、城市发展的转型升级将会产生深远的

影响，其价值不在当下，在未来；不在急

功近利的效益追求，还在持续发展的人文

关怀；不仅是文化创新，更为重要的是文

化涵养，其惠及的首先应该是这个城市的

人民。

中国社会科学院研究生院吕静教授认

为，山东是齐鲁文化的发祥地，是孔子、

孟子、墨子、孙子、荀子等五位思想家的

故里。山东具有挖掘和弘扬中华优秀传统

文化得天独厚的丰富的思想资源，这些地

域文化的特点赋予山东特别是曲阜，包括

兖州以挖掘和弘扬中华优秀传统文化的历

史使命和历史责任。要鉴古知今，知今不

知古，就难以理清事物的运行轨迹和基本

原理；知古不知今，就难以悟透事物存在

的理论价值和现实意义。因此，传承和弘

扬中华优秀传统文化的目的是力争做到古

为今用。“文艺工作者要想有成就，就必须

自 觉 与 人 民 同 呼 吸 、 共 命 运 、 心 连

心，……做人民的孺子牛。这是唯一正确

的道路，也是作家艺术家最大的幸福”。而

“重民本”的思想就发源于山东，像孟子的

“民贵君轻”“民之父母”的爱民厚生思

想，荀子的“以民为本”“民为水，君为

舟，水可载舟，也可覆舟”的居安思危思

想。因此，为人民讲好中国故事是我们做

好文化工作的初衷，兖州正在努力做到讲

好中国故事。曾经有人讲过儒家思想家的

故事，拍过电影 《孔子》，也很精致，但它

更多的是在讲述孔子的人生阅历，而对孔

子的思想精髓挖掘不够。当然，通过形象

思维表现出抽象的思想理论，其实难度很

大，需要认真探讨，甚至需要艺术天赋。

中国旅游研究院区域旅游发展与规划

研究所副研究员张佑印对兖州发展新思路

提出四点建议：一是借助新技术，升级活

化存量文化旅游产品。从当前我国文化类

资源存量景区业态来看，大多以古迹展示

观光为主，旅游产业对门票经济的依赖度

相对较高，文化衍生产品明显不足，游客

满意度也相对一般。二是深入挖潜文化内

涵，丰富文化旅游产品体系。从操作层面

来看，地方政府在打造文旅产业时，主要

是从文物资源、特色街区、标志性建筑、

宗教文化等入手进行开发，最终形成的产

品主要停留在观光层面，难以有效推动文

旅产业的共赢。三是紧抓新市场文化需

求，做好精准营销。如果说旅游是文化的

“最好表达”，那么媒体则是这种表达的

“最好声音”。长期以来，旅游文化多给潜

在市场留下了“古、老、旧”的形象，在

具象认知中成了“旧”“静”的代名词，使

得喜好“新”“动”的青年对旅游文化敬而

远之。所以如何让文化活起来，让文化要

素更加“新”和“动”，是地方旅游业发展

的切入点。四是依托传统文化精神内涵，

提升窗口行业服务水平。旅游服务质量是

影响游客对地方文化感知的重要影响因

素，好的服务质量会让地方文化更加深入

地沁入人心，从而为提高地方的总体形

象，提高重游率提供重要支撑。

济宁市兖州区历史文化深厚，现有古

代遗址200余处，是全国新石器时期文化遗

址保存最系统、最完整的地区之一，馆藏

文物现有 1.2 万件。兖州素有“端信、尚

贤、兼容、乐善”的优良人文传统，四千

年来世代传承。两千多年前，孔子、孟

子、曾子、子思等曾在此讲学，弘扬儒家

文化。十九世纪末，基督教、天主教传入

兖州，与儒家文化、伊斯兰教、佛教共

存。汉唐时期，兖州崇文风尚盛行，成为

文人荟萃之地，诗歌传唱之乡。“诗仙”李

白寓家兖州二十余年，赋下 《梦游天姥吟

留别》《沙丘城下寄杜甫》《鲁郡东石门送

杜二甫》 等不朽诗篇，并为兴隆寺的前身

崇明寺写下佛顶尊胜陀罗尼幢颂并序。

兖州有着众多的人文景观，如杜甫登

临赋诗的少陵台，李白畅游览胜的青莲

阁，“峥嵘塔与白云齐”的兴隆塔，王因、

西吴寺、桑园等古文化遗址及柳下惠墓、

贾凫西墓、石马石刻、泗河桥、天主教

堂、金口坝、磁山人文景观等。清康熙年

间铸造的泗河镇水之剑长7.5米、重 1500公

斤，被誉为“天下第一剑”。

弘扬优秀传统文化促
兴隆文化园发展

兴隆塔始建于隋朝，隋代仁寿二年

（公元 602 年） 隋文帝诏令在全国五十三

（一说“五十一”） 个州寺建塔安置佛舍

利，兖州为其一；按照 《隋国立舍利塔

诏》 的规定要求，兖州选定的起塔地点

“以瑕丘县普乐寺最为清静，即于其处安

奉”。兖州籍高僧法性奉旨将建塔供奉的佛

舍利从京都洛阳护送到兖州普乐寺，在普

乐寺建塔供奉舍利，最初的舍利塔为十三

层木塔。宋太平兴国七年 （公元 982 年），

寺名改为兴隆寺。宋嘉祐八年 （公元 1063

年），兴隆寺宝塔改建为宋代形制砖塔。

2008年8月，兴隆塔地宫出土了鎏金银

棺、舍利金瓶、石函、“安葬舍利”碑刻等

珍贵文物，引起了史学界、文物考古界和

佛教界的广泛关注。以兴隆塔地宫佛教文

物出土为契机，兖州政府提出了优先发展

文化旅游产业的战略，以发展文化旅游业

为实现城市转型的突破口，做大做强兖州

三产服务业、拉长产业链，推动兖州产业

结构调整升级；通过文化建设，传承优秀

传统文化，弘扬社会主义核心价值观，从

而促进兖州文化大繁荣、旅游大开发和经

济大发展。

依托兖州传统文化、区位交通优势和

较强的经济社会实力，按照“政府鼓励、

企业实施”的原则、“差异化定位、多元化

投资、市场化运作、公司化经营”的模式

和“建设百年精品，打造传世之作”的目

标，高标准启动了兴隆文化园规划建设工

作。兴隆文化园景区在建设之初就以打造

中国一流的文化旅游景区为目标，它集名

寺、名塔、演绎、体验、禅修、休闲、为

一体，融合了多种文化特征。

弘扬优秀传统文化促
兖州文化产业发展

长期以来，兖州发展对煤炭资源依赖

较大，随着国家宏观政策调整和经济快速

发展，兖州区发达的第二产业与第三产业

发展相对不足的结构性矛盾开始显现，受

资源和环境约束压力日益增大，资源型产

业的竞争力和比较优势呈衰减趋势，调整

经 济 结 构 、 转 变 发 展 方 式 已 刻 不 容 缓 。

另一方面，兖州长期以来对文化旅游资

源的挖掘不够，文化旅游产业总体发展

水平上处于初级阶段，文化和旅游产业

占 全 区 经 济 的 比 重 仍 然 偏 低 ， 形 成 了

“有资源没品牌、有文化无市场”的尴尬

局面。因此，在新的形势下，兖州立足

文 化 旅 游 资 源 优 势 和 现 有 经 济 社 会 基

础，大力发展文化旅游业，积极培育市

场、拉动消费，全面加强城市旅游功能

建设，逐步改变兖州的“灰黑印象”，开

启了由“卖资源”向“卖文化”转变的

步伐。大力推进兴隆文化园 4A 级景区创

建，持续打造兖州旅游品牌。按照标准

完善提高园区相关配套设施建设，力争

年底前通过省景评委验收。深化与重点

客源地城市的旅游区域合作，加强新媒

体 、 主 流 媒 体 和 客 源 地 城 市 的 宣 传 营

销，全方位、多渠道宣传推介兴隆文化

园，打造传统文化精品旅游线路。除了

积极开发兖州兴隆文化园景区以外，还

深入挖掘文化旅游资源，积极推进“一

带一网”建设。实施青莲阁、金口坝保

护性开发，推进泗河综合开发等重点项

目建设，坚持高标准规划设计，高起点

建设，严格标准推进，加快推进东部文

化生态旅游带建设，大力推进西部观光

旅 游 网 建 设 。 兖 州 区 委 区 政 府 印 发 了

《关于加快全区乡村旅游发展的意见》，

积极开展乡村旅游品牌创建。小孟镇梁

家村、苏户村和新驿镇何村成功入选山

东乡村旅游金光大道 （精品线路），梁家

村获评“山东省美丽休闲乡村”称号。积

极开展创建国家 3A 级景区、山东省旅游

强乡镇、山东省旅游特色村、山东省农业

旅游示范点、山东省工业旅游示范点、好

客人家农家乐、山东省级精品采摘园等活

动 。 逐 步 将 文 化 旅 游 产 业 在 兖 州 做 强

做大。

山东省济宁市兖州区文化产业发展情况

提升优秀传统文化的现实价值
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