
近 日 ， 一 部 名 为 《摔 跤 吧 ！ 爸

爸》 的印度电影火爆异常，圈粉无

数，牢牢占据中国电影市场票房榜

首。该片首周票房 9000万元，次周票

房 3.3 亿元，第三周票房 3.64 亿元，

其中 5 月 20 日单日票房达 1.12 亿元。

自 5 月 5 日上映以来，该片在全国排

片占比从未达到 30%，能在上映 19 天

后票房突破 8 亿元大关，凭借的是超

高的上座率。除了票房上的佳绩，该

片还收获了观众的美誉。在中国最大

的影评网站“豆瓣电影”上，该片的

评分高达 9.2分，高于 98%的运动题材

电影及 99%的人物传记电影，可谓好

评如潮。与此同时，另一部印度电影

《巴霍巴利王 2：终结》 也在北美市场

斩获佳绩， 4 月 28 日上映首日就以

475 万美元位居当日票房第二，截至

目前，该片全球票房已经超过 80亿卢

比 （约合人民币 8.59 亿元），成为史

上全球票房最高的印度电影。在中美

两个世界上最大的电影市场，印度电

影都交出了不俗的成绩单，不禁让人

心生敬佩。印度电影何以征服挑剔的

外 国 观 众 ， 实 现 “ 口 碑 与 票 房 齐

飞”？笔者认为主要有以下几个原因。

一是有特色。歌舞是印度人民生

活的一部分，印度电影人也将极具民

族风情的歌舞表演引入了他们的作

品，形成了印度电影的鲜明特色。一

部典型的印度电影至少要有五六段华

丽的歌舞，这种融合了歌舞表演的电

影被称为“马萨拉”（印地语混合香

料之意） 电影。“马萨拉”电影融合

了爱情、动作、喜剧、冒险、幻想、

音乐等多种电影叙事方式，在推动电

影情节发展的同时极大增强了电影的

娱乐性。随着时代发展，印度电影里

的歌舞表演开始加入越来越多的时尚

和科技元素，而且为了照顾外国观众

的心理需求，电影在关键情节展开时

一般不使用歌舞，歌舞的作用在于铺

垫情节和缓和气氛，这样既保留了歌

舞表演这一民族特色，又让不同文化

背景下的观众便于接受。除此之外，

斑斓的民族服饰、厚重的宗教文化、

独特的民俗习惯都是印度电影中经常

表现的内容，这些民族元素借助电影

媒介传播到了全世界。

二是有匠心。回顾近些年来的印

度电影佳作，无不是通过主人公的际

遇起伏引导人们思索印度社会存在的

重大现实问题。《地球上的星星》 通

过一个 8 岁的自闭症男孩从痛苦沉沦

到重拾自信的过程，唤起人们对特殊

儿童的关爱；《我的个神啊》 以外星

人的视角揭示印度社会的宗教矛盾，

批判假借宗教蒙蔽群众的“神棍”；

《三个傻瓜》 批判应试教育对学生思

维与人性的禁锢，鼓励广大学子建立

创新的思维和健全的人格。正在热映

的 《摔跤吧！爸爸》 除了表现励志与

爱国外，也在呼唤人们正视印度农村

存在的歧视女童现象，鼓励社会给予

女童成长更多的帮扶。对于中国观众

而言，男主角的教育理念还触动了人

们对教育方式的反思。为了孩子的未

来父母是否应变成“虎爸虎妈”？成

年子女应如何读懂父爱母爱？正是这

种心灵上的代入感使得这部电影在中

国打破了观众的“年龄壁垒”，成为

老少咸宜的“合家欢”电影。除了引

导人们关注社会问题之外，印度电影

的匠心还体现在故事的包装和演员的

演技上。以 《摔跤吧！爸爸》 为例，

这部电影就情节而言其实非常简单，

在影片开始时很多观众都能推断出情

节的大致走向，甚至“泪点”所在。

就故事性而言，女选手获得英联邦运

动会摔跤冠军这件事对于美国、中国

这样盛产奥运冠军国家的观众而言，

并非一个吸引力十足的题材。但是凭

借流畅的剪辑、紧凑的情节、精准的

人物刻画，这部电影张力十足，带给

观众的震撼与正能量丝毫不减。几位

主演精湛的演技与敬业精神也为这部

电影大大增色，为了还原不同年龄的

父亲形象，饰演“爸爸”的演员阿米

尔·汗拒绝穿脂肪假体衣，选择先增

肥 54 斤以塑造一个大腹便便“大叔”

形象，再用 5个月时间通过健身练出一

身肌肉以表现男主角 19 岁时的形象。

女主角吉塔的扮演者法缇玛·萨那·

纱卡为了最佳的表演效果，在 9个月的

时间里每周 6天按照奥运选手标准接受

训练，学习专业摔跤技术。男女主人

公在表演分寸上拿捏十分得当，既没

有用力过猛，也不吝惜真情流露，使

这部电影的情节充满层次感和爆发力。

三是有手段。印度电影在国际市

场推广方面可谓是经验丰富，手段高

明。在全球使用人数最多、最为权威

的互联网电影数据库排名最高的 250
部作品中，印度电影占据 10 席，而

华语电影上榜的只有 《无间道》 和

《花样年华》 2 部中国香港电影，中

国大陆电影没有一部上榜。10∶2 的

差距不是中印两国电影实力对比的真

实体现，而是两国电影海外营销手段

的差距。事实上，中国本土电影在起

步上并不落后于印度，中国首部本土

电影是拍摄于 1905 年的 《定军山》，

印度首部本土电影为拍摄于 1913 年

的 《哈里什昌德拉国王》。印度电影

工业在印度独立之后迅猛发展。 20
世纪 70 年代，印度赶超美国成为最

大电影生产国，形成了宝莱坞、泰卢

固电影、泰米尔电影等电影制作中

心。如今，印度已经成为仅次于美国

的全球第二大电影出口商，在巩固北

美、英国、中东三大主要市场的基础

上，努力拓展东亚、非洲、拉美市

场。印度电影海外拓展的手段包括：

鼓励本国电影公司与国外电影公司合

作，鼓励本国公司并购国外电影产

业，通过合作与并购打开对象国电影

市场；通过印度国际电影节、孟买电

影节、印度国际儿童电影节三大平台

向全世界推介优秀的印度电影；成立

由信息产业和广播部牵头的电影节办

公室，精心挑选影片、影星参加柏

林、戛纳和威尼斯三大全球著名国际

电影节，推荐印度电影参加奥斯卡金

像奖评选；邀请国际知名影星参演印

度电影，到国外著名自然、人文景观

进行实景拍摄，增加印度电影的“国

际因素”；重视调动海外印度裔积极

性，将电影作为他们和母国保持联系

的文化纽带，并鼓励他们大力推介印

度电影。与印度影业相比，中国电影

在国际市场营销理念、运作方式和品

牌建设上还有相当长的路要走。

电影是人类文化创造中最具时代

活力、科技含量和社会影响的文化载

体。当电影走出国门后，就具有了文

化传播功能，成为“光与影”的文化

大使，是展示国家形象的舞台，也是

国家软实力的组成部分。“国之交在

民相亲”，印度电影打开了一扇世界

人民认识印度的窗口，其讲述“印度

故事”的方式值得我们借鉴。在未

来，中国电影要打开国际市场就必须

凸显民族特色，必须肩负社会责任

感，必须创新海外营销方式，让越来

越多的优秀作品带有鲜明的中国风

格，经得起亿万观众的检验，在国际

舞台上讲出精彩纷呈的中国故事。
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文艺评论

“文艺工作者要讲好中国故事、传

播好中国声音、阐发中国精神、展现

中国风貌”，习近平总书记在文艺工作

座谈会重要讲话中的这一指示，内涵

丰富深刻，有着多方面启示意义。

故事与人类历史发展本身始终相

伴，文学艺术天然具有讲故事的优

势，通过故事源源不断地给世上的人

们带来希望和信心、欢乐和抚慰，是

实现人与人、文化与文化之间沟通交

流的最好方式。所以，习近平总书记

说，“文艺是世界语言，谈文艺，其实

就是谈社会、谈人生，最容易相互理

解、沟通心灵”。人类身处不同时空，

但对故事这种最普遍和多产的艺术形

式都有着永无止境的需求，故事似乎

成为丰富人生的必需装备。

讲中国故事就是要艺术地描述中

国 的 历 史 与 现 实 ， 反 映 中 国 人 生

活、情感和价值追求，形象展开中

国人的生命律动、心路历程与价值

诉求，体现中国人在回应自然、社

会、自我挑战中的所有积极努力以

及 面 临 的 问 题 。 身 处 全 球 化 时 代 ，

中国与世界联系越来越紧密，而外部

世界对中国的关注度也越来越高，破

除人与人、民族与民族之间在交流和

对话方面存在的各种障碍，消除语

言、文化、政治的隔阂，必须讲好

中国故事。讲中国故事不是自说自

话，不能坐井观天，更不可妄自菲

薄，当代文艺要讲清楚我们悠久的历

史，灿烂的文化，向世界展示中国的

历史全貌、现实状况与文化精神，让

中国故事发挥在构建人类命运共同

体进程中的积极作用。

自觉参与构建人类命运
共同体

人类只有一个地球，“寰球同此凉

热”，现在世界各国相互联系、相互依

存的程度空前加深，国际社会日益成

为一个你中有我、我中有你的命运共

同体，面对世界经济的复杂形势和全

球性问题，任何国家都不可能独善其

身，“世界好，中国才能好；中国好，

世界才更好”，这是中国人民的共同心

声，习近平总书记积极倡导人类命运

共同体意识，寻求人类共同利益和共

同价值新内涵，体现了负责任大国领

导人的担当。构建人类命运共同体，

事关中国发展的未来，事关中国人的

命运，对此，当代作家艺术家不仅应

该有所担当，而且能够大有作为。

故事作为人类个体或群体的叙事

行为及叙事行为的结果，记录人类历

史和现实中发生的一切，对人类的精

神成长和价值延续给予无微不至的关

怀。讲好中国故事，不仅是让中国人

找到自己、看见未来，而且也能让世

界上不同角落的人们认同和认识中国

故事所传递的价值和确认的目标。中

国故事应发挥其超越国度、超越历

史、超越文化的作用，成为人类命运

共同体构建过程中的通用语言。让外

国民众深化对中国的认识、增进对中

国的了解，离不开新闻传播，但作家

艺术家讲述中国故事，可以润物无声

地让人在审美熏陶中感受中国魅力，

加深对中华文化的理解，强化对中国

价值的认识与认同。

美国政治学家汉斯·摩根索曾说

过，“别人对我们的看法同我们的实际

情形一样重要。正是我们在他人‘心

境’中的形象，而不是我们本来的样

子，决定了我们社会中的身份和地

位”。中国故事要影响世界，就要关注

国际社会的共同关切。进入 21世纪以

来，世界多极化、经济全球化深入发

展，和平与发展取代丛林法则，成为

世界潮流。但当今世界并不太平，环

境生态不断恶化、局部战争此起彼

伏、恐怖主义时有抬头，仍是全球共

同面临的问题，为建设一个持久和

平、普遍安全、共同繁荣、开放包

容、清洁美丽的世界，当代文艺责无

旁贷。要打开创作视野，关心国际热

点话题，把文艺创作放在宏阔的世界

大格局中加以审视，从中外人民友好

交往，国际社会共同努力的那些事业

中，建构新的题材与主题，重构中国

故事的叙述逻辑，利用故事具有普遍

性的效应，以面向世界的开阔胸襟书

写全球化进程中人类的共同命运，书

写全球化进程对日常生活的渗透，创

造出一个个可以与他人对话的世界，

为世界各地的人们带去真善美的体

验，把能够引起共鸣的普遍性送达到

接受方那里，发挥好当代文艺在消除

误解，避免冲突或者增强世界人民好

感等方面的作用，打破西方独大的话

语垄断，提升中国软实力，参与人类

命运共同体的构建。

艺术地向世界说明中国
道路、中国文化

当代中国的发展波澜壮阔，前所

未有地靠近世界舞台中心，中国比历

史上任何时期都更接近中华民族伟大

复兴的目标，也比历史上任何时期都

更有信心、更有能力实现这个目标。

中国在世界上的影响力正如罗素曾经

预言过的那样，“全世界都将受到中国

事务进展的重大影响，无论好坏，在

今后两个世纪内，中国事务的进展将

是一个决定性的因素”。中国每天都在

发生的变革有待展示、有待揭秘，必

将成为当代中国故事徐徐展开的画

卷。现实变迁发展的精彩与丰富需要

当代作家艺术家向世界说明，向世界

讲清楚中国道路与中国方案如何行之

有效地解决中国面临的问题，并为解

决世界性问题提出思路和办法。把改

革开放的艰辛历程和成就告诉世界，

有助于世界了解中国改革开放逐步推

进的过程，加深对中国道路的理解，

而且向世界说明中国本身，也为当代

作家艺术家的创作打开另一个视界，

促进作家艺术家不断实现创作蜕变与

进步。

列夫·托尔斯泰曾说过，“历史

是国家和人类的传记”，中国经历了

极为悠久的历史发展，而古老的文

化绵延不绝，从未断裂，为世界文

明的发展作出了巨大贡献。世界对

我们好奇，同样表现在对中国的历

史和文化充满好奇。“灭人之国，必

先去其史”，当代作家艺术家必须正

确记录和说明民族与国家成长的足

迹，形象地告诉外部世界，中华民

族从哪里来，要到哪里去。要消除

外 部 世 界 对 中 国 历 史 文 化 的 误 解 ，

艺术地告诉人们中国历史发展的真

相与源流，鼓舞人们面向未来，增进

外国民众对中国历史和传统的亲和

力。对歪曲历史、消解历史、重构历

史等错误思潮，对丑化和矮化中国，

讲好中国故事才是最好的回应。中华

文化作为中国人智慧的结晶，是中华

民族独特的精神标识，为当代世界进

步与发展提供了思路。比如，现代工

业文明彻底打破了自然的和谐与宁

静，人类变为自然的主人和敌人。在

当今世界面临越来越严峻的环境问题

的 时 候 ， 中 华 文 化 中 的 “ 天 人 合

一”，可以为人类修复家园送上一剂

良药。瑞士作家、诺贝尔文学奖获得

者黑塞曾经说：“不应为战争和毁灭

效劳，而应为和平与谅解服务。”我

们的世界并不太平，恐怖主义仍然

猖獗，局部冲突持续不断，中华文化

中的“和而不同”，为世界各种利益

纠纷与冲突提供了实现各得其所的选

择。中国的文化观价值观远远没有过

时，五千年中华历史赋予中国人丰富

的感受力，悠久而深远的文化传统，

持久激发着作家艺术家的艺术创造

力。深入发掘中华民族最基本的文化

资源，寻找其中与当代文化相适应、

与现代社会相协调的那种跨越时空、

超越国度的文化宝藏，与世界促膝谈

心，才能推出更多被国际社会接受、

理解、认同的中国好故事。

向世界说明中国，包括向世界讲

好中国人的故事，随着生产方式、生

活方式、社会结构的变化，每个中国

人对人生价值和意义的理解，都呈现

出前所未有的变化。要讲好中国人创

新创造的故事，坚韧勤劳智慧的故

事，也要讲好随着社会结构变化，社

会分工调整，新社会群体、新社会阶

层日益涌现的故事，既描摹传统意义

上的工人、农民、知识分子，也写好

自由职业者、打工者、创业者的精彩

故事，向世界传达他们的心声，富于

感召力地向世界说明当代中国人身上

发生的奇迹和精神追求，增强世界对

中国的亲和与认识。

讲好中国故事依然任重
道远

作为人类，我们都生活在不断缩

减的时间阴影之下，不同民族不同地

域的人们同样经历着生存、发展等诸

多根本性问题，对宇宙、自然、人生

不断提出一些根本性疑问。而以往我

们讲述中国故事，只强调不同，而不

重视共同之处，当代作家艺术家要让

自己讲述的故事受到世界不同地区人

们的喜爱，既要提供“异”，也要寻找

“同”。讲中国故事不能一厢情愿，要

善于挖掘具有共同兴奋点和关注点的

那些方面，比如从人类对爱情、亲

情、友情的挚爱，对生命、宇宙、大

自然的探索等具有普遍意义的话题方

面，进行深入地探求。在题材的挖掘

方面，也不要刻意避讳我们的不足与

劣势，不完美性往往更具说服力，能

引起更多共鸣。

讲故事是一个互动的过程，没有

接受就没有传播，要把效果放在重要

位置上考量。我们以往更重视的是讲

什么，而不是“怎么讲”。要认真研究

国际读者的审美趋向，适应“故事”

传播接受规律，将“怎么说”前置考

虑并贯穿在讲中国故事的始终。事实

证明，低视点、小落点，用更多笔墨

讲述中国普通老百姓的故事，往往会

收到良好效果，纪录片 《我在故宫修

文物》《舌尖上的中国》就是突出的例

证。要客观看待自己、看待外部世界

的反应，学会以对话的姿态，善于转

换话语方式，鼓励作家艺术家将中国

故事与多维现实相契合 ，变“复杂”

中国为“多彩 ”中国，增强故事亲

和力。

中国故事由谁来讲，也是一个不

可忽视的大问题。以往我们的思路是

依靠主流与体制，自上而下地推行、

大兵团“作战”，相对忽视民间、体制

外、年轻人参与，忽视自下而上培育

题材、激发创意。要把广泛发动与重

点支持结合起来，既注重传统文艺人

才，也可以动员自由撰稿人、自由艺

术家、网络作家甚至外籍人士参与，

以丰富内容、风格、样式与题材体

裁。在讲好中国故事这个问题上，政

府主管部门要多发挥参谋和支持的作

用，多做一些孵化和雪中送炭的工

作。讲好中国故事，要善用互联网思

维，可以刻意尝试从创意众筹、剧本

众筹、大数据分析到故事制作、新媒

体运营、衍生产品、线上线下互动等

方面入手，争取把讲好中国故事的效

益最大化。

构建人类命运共同体的文艺担当
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影视观察

2017 年 3 月，联合国安理会一致通过第 2344 号决议，首次载入“构建人类命运共同体”重要理念。人类命运共同

体的深刻性在于体现全人类的共同利益。向世界讲述中国故事，是要让世界更好地认识中国的现代化之路与构建人

类命运共同体之间的关系。文艺工作者讲述中国故事，可以润物无声地让人在审美过程中感受中国魅力，加深对中

华文化的理解。从本期起，本版特刊登 《文艺报》 总编辑梁鸿鹰的系列文章，立足中国故事，阐述构建人类命运共

同体的文艺担当。：

外国读者在翻阅《我们这 30年——一个记者眼里的中国改革开放》


