
□ 康 伟

文化自信是更基础、更广泛、更深厚

的自信。如何坚定文化自信？习近平总书

记指出：“一个民族、一个国家，必须知道

自己是谁，是从哪里来的，要到哪里去，

想明白了、想对了，就要坚定不移朝着目

标前进。”坚定文化自信要做到认清本来、

不忘由来、面向未来，也就是要回答好三

个问题：自己是谁、是从哪里来的、要到

哪里去。

自己是谁

中国是一个什么样的国家？中华民族

是一个什么样的民族？中国特色社会主义

“特”在哪里？坚定文化自信首先要明白

“自己是谁”，搞清楚我们有什么没有什

么，干什么不干什么，有什么特点又有什

么优势。对当今中国来说，就是要清醒地

认识我们究竟举什么旗、走什么路、坚持

什么样的制度这几个带有根本性的问题。

我们要建设的是中国特色社会主义，

而不是其他什么主义。中国特色社会主义

来之不易，中国共产党带领全党全国人民

历经千辛万苦、付出各种代价、接力探索

取得的。我们必须始终高举中国特色社会

主义伟大旗帜，坚定不移地走中国特色社

会主义道路，既不能走封闭僵化的老路，

也不能走改旗易帜的邪路。我们要坚持和

完善党的领导，这是中国特色社会主义最

本质的特征，也是中国特色社会主义制度

的最大优势。我们要坚持和完善中国特色

社会主义制度，这是具有我们自己特色和

优势、能够集中力量办大事的制度。我们

吸收借鉴人类文明的一切优秀成果，但绝

不接受任何强加于我们的不适合中国国情

的制度和模式，也不能突然搬来一座制度

的“飞来峰”。我们不认同所谓的“普世价

值”，我们坚守符合中华文化和中国国情的

核心价值观，倡导富强、民主、文明、和

谐，倡导自由、平等、公正、法治，倡导

爱国、敬业、诚信、友善。

中国就是中国，中国不是他国。“鞋子

合不合脚，自己穿了才知道”。中国特色社

会主义是不是好，要看事实，要看中国人

民的判断，而不是看那些戴着有色眼镜的

人的主观臆断。如今，“中国特色”“中国

道路”已经越来越具有影响力、说服力，

中国共产党人和中国人民完全有信心为人

类对更好社会制度的探索提供中国方案。

每一个中国人都应该有这个自信和自觉，

增强做中国人的骨气和底气。我们要讲好

中国故事，传播好中国声音，同时，不断

丰富中国特色社会主义的实践特色、理论

特色、民族特色、时代特色。

是从哪里来的

“一切向前走，都不能忘记走过的路；

走得再远、走到再光辉的未来，也不能忘

记走过的过去，不能忘记为什么出发”。一

个人、一个家族要寻根问祖，一个民族、

一个国家更不能数典忘祖。坚定文化自信

要明白我们“是从哪里来的”，我们的血脉

和根基在哪里，遗传了什么样的历史基

因，秉承什么样的历史积淀。

我们是从中华民族5000多年悠久文明

的传承中走出来的。中华民族在几千年历史

中创造和延续的中华优秀传统文化，是中华

民族的根和魂。中华优秀传统文化已经成为

中华民族的基因，渗透于民族血脉，植根于

民族内心。知道“从哪里来”，就要始终牢

记中华文化积淀中华民族最深沉的精神追

求，包含着中华民族最根本的精神基因，代

表着中华民族独特的精神标识，是中华民

族生生不息发展壮大的丰厚滋养。

我们是从近代以来170多年中华民族发

展历程的深刻总结中走出来的。知道“从

哪里来”，就要始终牢记近代以来中华民族

备受欺凌，中国人民奋起抗争救亡图存，

戊戌变法、义和团运动、辛亥革命，一次

次尝试一次次失败，只有中国共产党团结

带领人民，打败日本帝国主义，推翻国民

党反动统治，完成新民主主义革命，建立

了中华人民共和国，实现了民族独立和人

民解放，彻底结束了旧中国半殖民地半封

建社会的历史。

我们是从中华人民共和国成立60多年

的持续探索和改革开放近40年的伟大实践

中走出来的。知道“从哪里来”，就要始终

牢记中国共产党团结带领人民完成社会主

义革命，确立社会主义基本制度，消灭一

切剥削制度，完成了中华民族有史以来最

为广泛而深刻的社会变革。就要始终牢记

中国共产党团结带领人民进行改革开放新

的伟大革命，开辟了中国特色社会主义道

路，形成了中国特色社会主义理论体系，

确立了中国特色社会主义制度，实现了中

国人民从站起来到富起来、强起来的伟大

飞跃。就要始终牢记改革开放前和改革开

放后本质上都是社会主义建设的实践探

索，不能用改革开放后的历史时期否定改

革开放前的历史时期，也不能用改革开放

前的历史时期否定改革开放后的历史时期。

“一个民族的历史是一个民族安身立命

的基础”。历史是最好的教科书，一个没有

历史记忆的民族是没有前途的，忘记历史

就意味着背叛，应坚决反对任何形式的历

史虚无主义。

要到哪里去

有理想有目标有追求才有无穷动力，

才会明方向知去向辨航向，知道“要到哪

里去”，才不会“走到哪里算哪里”。坚定

文化自信要明白我们究竟“要到哪里去”，

我们的最高理想是什么，共同理想又是什

么，要实现什么样的奋斗目标。

我们党在不同历史时期，总是根据人

民意愿和事业发展需要，提出富有感召力

的奋斗目标，团结带领人民为之奋斗。中

国共产党自成立的第一天起，就明确了我

们“要到哪里去”，这就是实现共产主义，

中国共产党就是要带领全国各族人民一步

步迈向共产主义光辉前景。理想因其远大

而为理想，信念因其执着而为信念。坚定

文化自信就要坚定共产主义远大理想，不

断向着这个最高理想和最终目标而矢志不

移地努力奋斗。

明确了最终“要到哪里去”，还要进一

步明确近期“要到哪里去”，也就是要根据

基本国情明确现阶段和今后一个时期要达

到而且也能够达到的目标。我国仍处于并

将长期处于社会主义初级阶段，这是中国

最大的国情。我们现阶段的奋斗目标和行

动纲领就是建设中国特色社会主义，把我

国建设成为富强、民主、文明、和谐的社

会主义现代化国家，这也是我国各族人民

在社会主义初级阶段的共同理想。党的十

八大提出了“两个一百年”奋斗目标，这

就是：到中国共产党成立100年全面建成小

康社会，到新中国成立100年基本实现现代

化，建成富强民主文明和谐的社会主义现

代化国家。习近平总书记在此基础上进一

步提出了实现中华民族伟大复兴中国梦。

这一伟大目标的提出，成为鸦片战争以来

中国人民最伟大的梦想，极大地鼓舞着全中

国人民和中华民族，成为中华民族团结奋斗

的最大公约数，也将激励着每一个人在为中

国梦的奋斗中实现自己的梦想。现在，我们

比历史上任何时期都更接近中华民族伟大复

兴的目标，比历史上任何时期都更有信心、

有能力实现这个目标，我们要自觉做共产主

义远大理想和中国特色社会主义共同理想的

坚定信仰者、忠实实践者。

恩格斯说：“一个民族想要站在科学的

最高峰，就一刻也不能没有理论思维。”

“自己是谁、是从哪里来的、要到哪里去”

就是站在时代制高点对一个民族过去、现

在和未来深刻的哲思。在推进中国特色社

会主义伟大事业、实现中华民族伟大复兴

的征程中，只有不断地追思、清醒地回答

好这三个问题，才能一路走好。

坚定文化自信要回答好三个问题坚定文化自信要回答好三个问题

本版编辑：沈 辉
E-mail：m4@studytimes.cn

Tel：010－62806418 文化教育2017年5月29日星期一

S T U D Y T I M E S04

□
王
志
博

随 笔

如今新媒体已不再

是一个新名词，传统媒

体也多半进行或者完成

了新老媒体融合，新媒

体在传播形式上完全不

同于传统媒体，是一种

“柔性传播”，而“柔性

传播”中最为突出的特

点是“隐性引导”。这

种看似中立却带有一定

立场的引导方式，如果

出现立场、价值偏差，

往往会对社会以及受众

产生较大的危害。

由于新媒体在传播

样式与形式上采用了大

量 的 图 片 、 视 频 、 动

画、图解等第一视角元

素来阐述一件事情或者

道理，使得内容展现更

直接、更容易理解与接

受，因此也更容易让人

相信。但是新媒体的传

播方式与方法体现在一

些自媒体传播过程中发

生了异变，这种传播不

以真实性为目的，只讲

究个性与“吸睛”，关

注的往往是社会矛盾、

娱乐八卦等极具炒作性

的话题，报道的方式也

区别于传统媒体。自媒

体往往使用极具说服力

的现场视频、图片、直

播等视觉元素来呈现所

想表达的意见。这些元

素看似中立，但却未必

是事实，所发布出来的

视频与图片带有一定的

倾向性，这种倾向性就

是一种“隐性引导”，

让受众不知不觉地向内

容发布方所想表达的意

愿上偏离，这种偏离是

在不自觉的情况下自发

自愿的产生，比一般性

引导更隐蔽，也更容易

让人接受，引导性比传

统方式强大很多。

自媒体传播过程更

多讲求的是“贴近性”

和“接地感”。拉近与

受众之间的距离，让人

感觉身临其境，不自觉

地把自己带入现场，跟着发布者的思想不断地更新

跳跃，引导自己带入个人的想法与感受，又将这些

自身的想法与感受加入到消息源中，使消息源不断

地壮大与变化，同时自己的出现也间接地佐证了消

息的可靠。这种“隐性引导”如果带有一定的负面

企图，危害往往是很大的。

自媒体的这种“隐性引导”除了在内容上的表

现，还存在于传播的渠道与载体上。传统媒体比较

单一，类似于线性传播，点对面的方式，我说什么

你听什么，不管你是愿意听还是不愿意听，我都在

说。这种方式有一定的优势，那就是消息可编、可

审、可控，目的明确、目标唯一，其权威性要比自

媒体强很多。而自媒体的传播渠道不同，是交叉式

多维度自发性互动传播，渠道就是每个人的眼睛、

耳朵和思维，受众既是消息阅读者，也是消息传播

者，还有可能是消息制造者，这种传播渠道极具个

性化，并且符合受众的思维方式，就跟闲聊一样，

很轻松就让人接受。而在载体方面就更加突出，传

统媒体无非是电视、电台、广告牌，报纸、杂志、

宣传栏，无论哪种，都不是我们生活中所必不可缺

的产品。自媒体则不然，它的载体深入到了每一个

人的生活之中，除了智能手机，现在的智能穿戴设

备也发展迅速，眼镜、手表，未来你的外套、鞋

子，甚至皮肤都可以传输数据，显示信息， 显然

这是我们无法缺少的东西，信息出现在这些生活必

需品甚至身体本身之中，其传播的效率会呈现“病

毒般”指数性倍增。一旦出现带有倾向性的内容产

生，往往一石激起千层浪，消息会在传播过程中

“秒变”。然后再加上秒变过程不断有新的消息产生

与加入，这种不受控的实时、互动、个性的传播使

得一件普通网络事件经过这种报道后，很容易变成

网络群体性事件，再加上部分别有用心之人线上线

下互动、配合，极易引导舆论走向，最后受伤害的

还是社会与受众。

面对上述情形，传统媒体要多发挥自己的特

长，利用自己的权威性在各自平台上第一时间响

应。响应方式要注意，在没有确凿证据之前只讲事

实，不可贸然发布辟谣消息，以免造成二次传播。

而二次传播的引导性会更加猛烈，事态会朝极反方

向发展。只有在证据充分的前提下，利用新媒体传

播的优势，以同样的方法，利用证据与事实还原事

件真相，则谣言不攻自破。

总之，“隐性引导”是把双刃剑，只有认清这

种“隐性引导”的危害，才可以对症下药，用同样

的引导方式将受众引导回正常的轨道。

□ 刘士林

大运河文化的基本内涵

德国哲学家斯宾格勒曾说：“世界历

史，即是城市的历史。”大运河的历史就是

一部运河城市发展史。作为独特的河流文

明谱系，运河文明的精华集中于两岸的城

市或中心城区，又以城市为中心枢纽而延

伸到古代中国文明肌体的末梢与细部。沿

运河水陆网络在广阔空间上扩展开去的城

市与乡村，在社会结构、生活习俗、道德

信仰以及人的气质与性格上，无不打上了

深深的“运河”烙印。如天津城东门和城

北门在明清时期是天津最繁华的所在，原

因无他，只是因为这两个城门正对着运

河，占到了经济地理上的“区位优势”。又

如北京齐化门外东岳庙一带，历来是京城

人士辐辏之处，也是因为沾了运河漕运的

光儿，每年三月才形成了“道涂买卖，诸

般花果、饼食、酒饭、香纸填塞街道”的

城市景观。

依托于独特的地理、经济与社会条

件，大运河不仅只是一条联系南北、沟通

中外的桥梁，同时也建构了具有独特文化

功能的城市形态或类型。从文化类型上

看，与古代主流性质的农耕文化不同，运

河城市本质上是一种商埠型文化；从城市

功能上看，运河城市超越了“政治型”与

“经济型”的二元对立模式，也是两者在中

国古代融合得最好的城市发展模式；从生

活方式上看，与安土重迁的农业社会不

同，运河城市最可注重的是其文化的开放

性与生活方式的多元化。凡此种种，使运

河城市既对中国古代社会向更高水平的发

展起到重要的推动作用，又在岁月沧桑中

逐渐演化为一种弥足珍贵的文化资源与文

明遗产，是研究中国城市社会与文化的一

个弥足重要的本土性对象。

当今世界是城市的世界，城市化也是

我国发展最重要的动力机制。因此，大运

河沿岸城市和文化的复兴与重建，必须要

有置于城市背景和框架下的自觉意识，从

而找到自身的立足点和战略方向。

大运河沿线城市的兴与衰

在历史上，大运河与沿岸城市是一体

同胞、唇齿相依的。一方面，很多城市都

是由于运河开通而迅速完成了自身的“城

市化”，从默默无闻的农村或普通市镇发展

为具有相当规模或中心意义的大城市。如

山东临清，就是由于大运河的开通，把它

从一个叫“鳌头矶”的水洲改变为一个重

要的运输与物流中心，一跃发展为“绅士

商民近百万口”的明清中心城市，也是当

时华北最大的棉布、绸缎和粮食等商品集

散和贸易中心。另一方面，许多城市的命

运与大运河的兴衰也是紧密联系在一起

的。以扬州为例，在京杭大运河走向繁盛

的唐代，扬州是一座举世闻名的大都市。

真正使扬州命运发生逆转的，是另一种现

代交通系统取代了大运河。如现代作家郁

达夫所说：“铁路开后，扬州就一落千丈，

萧条到了极点。”

从唐代开始，江南城市的商业文化逐

渐发展成熟，而唐代运河与京杭大运河在

其中发挥了决定性的作用。和很多江南市

镇的经济商业繁荣、城市规模扩张、城市

地位提升一样，宜兴同样占了以大运河为

主干道的江南水系交通网的“大便宜”。

宜兴原名阳羡，地沃水甘，泉水和土

质均属上乘，茶叶和陶土品质尤好，在历

史上逐渐形成了以茶叶生产贸易和陶艺手

工业为代表的产业和商业特色。由于产业

和事业都需要便利的物流系统，所以真正

使宜兴成为江南乃至全国有名的产茶和陶

艺名城，除了宜兴境内河流密布、纵横交

叉，灌溉、运输方便，最根本的原因还是

由于它与大运河距离较近，联通到一个更

大的交流网络中，使各种物产和商品容易

流通出去以及成本较低。

从城市演化发展看，宜兴的城市地位

一直不够稳定，其表现在县和府反复变化

的过程之中。实际上也是因为其和无锡、

苏州、常州相比，宜兴与大运河的距离仍

“有点远”，因此在江南一带的区域竞争力

明显不够。从历史上看，宜兴陶瓷文化兴

盛的时期往往也是社会安定、商业繁荣以

及运河商路通畅的时期。以宜兴陶瓷中的

青瓷和紫砂为例，唐代是大运河文化的黄

金时期，也是宜兴成为南方著名青瓷窑产

地的时期。又如明代的宜兴以紫砂器闻名

于世，有“价埒黄金”“人间珠玉安足取，

岂如阳羡土一丸”之说，这也与明代运河

漕运的发展密切相关。

除了物产和商品，宜兴的文化影响力

也主要是借助大运河而传播的。如天津宜

兴埠的来历就与宜兴有关。明朝初期，有

大量的宜兴船工沿大运河运送建造北京城

的材料，长期在天津宜兴埠歇脚，也有一

部分人定居下来，同时把宜兴特有的生活

方式、民俗风情等传播到中国北方，形成

了后来的宜兴埠。和人口迁移相伴的“文

化漂移”现象，在运河沿岸的很多城市相

当普遍，这也说明了宜兴城市文化传播和

大运河有着密切的关系。

大运河文化对陶瓷工艺的影响

大运河的开通与历代的整修，对古代

北方先进生产技术与文化的向南传播，带

动运河沿岸手工艺的发展，具有重要的交

通走廊意义。何荣昌先生说：“自从隋炀帝

开江南河之后，不但改善了江南水陆交通

的面貌，更重要的是使江南地区与中原联

系在一起，从此，江南地区与全国各地发

生了广泛的经济文化联系，对江南地区以

及东南沿海社会经济的发展，产生着深远

的影响。”除了农业生产技术，民间手工艺

的传播与交流也受惠于大运河提供的便捷

交通条件。如运河沿岸的农民画、剪纸、

泥玩、布玩、面人、风筝、彩灯、玩具、

糖人、木雕、石刻、刺绣、木版年画、草

编、柳编、刺绣织锦等，都被打上了南北

文化交流的烙印。同时，手工艺作为服务

业和文化产业，必然要依托经济繁荣、人

口众多、消费水平高的城市。这是江南城

市中很多手工艺作坊逐水而建、因水而

兴，甚至像苏州和杭州那样发展成全国手

工业中心的根源。同时，也有一些城市，

其原本发达的手工艺，因为运河的改道、

淤塞等而衰退和衰亡。

大运河对宜兴的陶瓷文化和技艺同样

有重要影响。和其他手工艺的发展一样，

要实现宜兴陶瓷的繁荣发展，一方面，需

要更多的生产主体通过生产性竞争推进技

术和技艺的进步；另一方面，也需要有更

多的消费者通过市场性淘汰机制影响生产

过程本身。但无论是扩大再生产，还是要

获得更大的市场，都需要解决产品的流通

渠道或流通成本问题，而中国古代的大运

河就是在这个意义上为宜兴陶艺的高水平

和可持续发展创造了良好的社会条件。这

主要表现在两方面：一是由于更多的人的

交流和往来，使宜兴陶艺在文化观念、美

学观念、工艺技术等方面不断开阔眼光，

取长补短；二是由于更广阔的区域被联系

起来，使宜兴陶艺在适应不同市场需求的

过程中不断明确需求，自我更新。

如今，宜兴陶瓷名满天下，但这座与

运河渊源颇深的城市，对自身与运河的密

切关系还需进一步重视和系统化挖掘。如

宜兴城市中有“运河路”地名，说明宜兴

人和大运河在历史上有密切联系。特别是

在大运河已成为世界遗产的背景下，如何

充分利用宜兴的运河文化资源，借助世界

遗产的平台推进城市建设和陶艺发展，也

都是值得深入研究并进行战略规划的。

大运河文化对城市及陶艺发展的影响
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文化遗产

“自己是谁、是从哪里来的、要到哪里去”，这样的自问就是
站在时代制高点对一个民族过去、现在和未来深刻的哲思，在推
进中国特色社会主义伟大事业、实现中华民族伟大复兴的征程
中，只有不断地追问、清醒地回答好这三个问题，才能一路走好。

文化视野


