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文化新论 教育问题谈
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□曹颖新

高考结束了，撕书只是
考生狂欢的开始。而在社会
上，对高考作文的各种吐槽
则开启了另一场狂欢。不仅
各省市高考作文成为大家的
谈资，国外高中毕业考试和
大学入学考试的作文类考题
也纷纷进入大家的视野，尤
其 是 法 国 “ 高 考 ” 作 文 题
目，因其浓厚的哲学气息引
发无数讨论。“拥有选择权是
否就意味着自由？”“我们能
否对真理漠不关心？”网友纷
纷感叹，“和法国作文题目相
比，我们的作文题目像小学
生作文”。但其实这些类似哲
学命题的试题本来就不是法
国语言文字课程的考题，而
是法国会考中的哲学考试题
目。

哲学是法国高中会考的
第一门考试，不同分科的考
生会面临三道不同的考题。
比如 2014 年的考题。理科：
艺术家是其作品的主人吗？
我们是否为了幸福而活？评
论笛卡尔 《指导心灵的规则》
选段。文科：艺术品是否培
养我们的感知？人应该完全
为了幸福而行事吗？评论波
普尔 《客观知识——一个进
化论的研究》 选段。社科：
自由，有选择就足够吗？为
何要寻求认识自我？评论阿
伦特 《人的条件》 选段。商
科：交易是否总是有利的？
真理可能是确定的吗？评论
柏拉图《高尔吉亚篇》选段。

从中我们可以知道，法国
高中和技校阶段就有人文理工
社科商科的分科。针对不同学
科的学生，哲学考题既会考虑
到他们的学科倾向，比如商科
考题中“交易是否总是有利
的”这道题目，同时也兼顾到
考生的全面性，比如文科考题
中 “ 评 论 波 普 尔 《客 观 知
识》”这道题，考生需要了解
科学哲学以及科学发展对主观
主义的解构，出题者可能想避
免学生的偏科倾向。

联 想 到 出 题 者 的 苦 心 ，
我们不禁要问，对于一个高
中生来说，需要探讨如此高
深的哲学命题吗，就连哲学
家们不也在探讨这些问题吗？
这就要了解法国哲学课开设
和哲学考试的目的了。高中
教育中设立哲学课并成为会
考科目，最早要追溯到拿破
仑时期。拿破仑认为中等教
育对培养国家的军人和公务
员至关重要，在这样的教育
理念主导下，不但经济学法
学等教育被视为工具教育，
人文哲学等教育也贯彻了对
国家、宗教、君主忠诚和服
从的理念。这种教育类似于
古希腊时代的斯巴达城邦，
只培养被国家使用的公民。
所幸的是拿破仑倒台之后，
基础教育和中等教育向着培
养现代社会的公民方向发展，
法国大革命确立的那些价值，
到了第三共和国时，通过教
育被真正落实到每个公民心
中。由于共和国经过与天主
教会的斗争才取得了政教分
离的成果，而且从法国大革
命到第三共和国，经历了无
数政权更替，动荡不安，法
国付出了太大的代价。反思
过去，对历史上教权和等级
制度禁锢的否定成为当时的
共识，国家意志和民众意志
达成了统一，自由、平等、
博爱等精神，在教育中就成
为国家要灌输的理念。哲学
课自然承担了这个任务。从
这个过程可以看出，法国的
哲学课是为了培养共和国的
公民，哲学考试也是为了考
察学生是否初步具备了作为
公民的基本素养，18 岁正是
一个开始。

这一传统沿袭至今。对
于生活在今天的法国人来说，
自由不再意味着对某种明显
的不合理社会结构的反抗，
不平等也不仅仅是先天的身

份不对等或交易不公，博爱
也不仅是一个封闭国家之内
超越阶层的爱。所以像“自
由，有选择就足够吗”这样
的题目，是让学生思考也许
自由是有边界的，有选择的
自由才是自由，这是作为公
民在社会中时刻会面对的命
题。像“交易是否总是有利
的”这样的题目，是让学生
思考在流动的社会中，当交
易随时成为可能时，它的价
值在哪里。像“我们是否为
了幸福而活”这样的题目，
具有很大的开放性，让学生
思考人生幸福和生活的意义。
这些命题都具备了引导学生
成为现代公民的功能。

谈到功能，虽然我们高
考的作文考试主旨是考察学
生语言文字运用能力，但是
高考作文总是承载了太多期
待。文以载道已经作为文化
潜意识积淀在国人心中，高
考作文的形式又有点类似于
科举考试的策问和经义，所
以高考作文不禁让人们联想
起科举考试。

科举制比察举制考核得
更务实，比九品中正制更具
开放性，所以历隋至清 1300
多年之久。持续这么久的一
项制度，在王朝时代完成了
政府从民间觅取人才的重大
任务。这项制度的开放性不
仅体现在其选拔对象超越门
第，还在于在其引导下，社
会培育出了读书人群体。读
书人可进可退，进可成为政
治共同体的一分子，退可成
为滋养乡里民间的诗心文脉。
也就是说，科举制既有选拔
有用人才的功能，又有培育
传承文化的较高级社会人的
功能。这种人才组成的群体，
不能简单地说就是统治集团，
因为他有双重身份：面对皇
帝，他身后有百姓，有民意；
面对百姓，他身后有天子承
载的道统，有高于民意的一
些理念。这种人才在王朝时
代，是和整个社会制度和社
会运转方式相统一的，两种
身份也能在一个人身上获得
统一。这样来看，科举制有
效地发挥了选贤任能的职能。

可以说高考与科举制选
拔人才的思路一脉相承，但
是由于它只是一场为大专院
校选拔学生的考试，其格局
和功能就狭窄得多。说到这
里，更需要反思的是大学教
育，因为大学的定位决定了
高考的定位。我们当下的大
学教育，既没有法国教育那
样培养具有独立思考能力的
公民的情怀，也没有中国古
人学在序庠而使人尽其才的
公心，只是为了完成向社会
输 送 各 个 行 业 从 业 者 的 职
能。这种大学教育理念与现
代社会很不匹配。大学不一
定培养通才，但要培养具有
通识的人，这之后才是培养
专业人才。经过大学的初步
社会化磨练，学生应该成为
有 理 性 、 有 头 脑 的 独 立 个
体，这样的个体不一定是可
用之才，但基本上可以成为
建构现代社会的公民。

回 到 今 年 的 高 考 作 文 ，
有的作文让大家觉得考不出
水平，甚至引发争议。比如
某省的作文：让学生想象，
在高速公路上爸爸一边开车
一边打电话，自己坐在副驾
驶上，多次劝阻爸爸未果，
最终报警，警察前来对爸爸
批评教育，要求考生给爸爸
写一封信。据说，有一位考
生老老实实地给老师写了一
封信，说自己的父亲从来没
有开过车，更不用说上高速
公路，自己根本没有这样的
经验，何从写起？无论如何，
这样的考题让人唏嘘，因为
出题者最起码没有考虑到公
平性，更何况题目牵涉到怎
样调和私德和公德关系的问
题，为什么在孩子尚不能分
辨这种稍微复杂的关系时，
一定要诱导他们揭发亲人呢？

高考作文背后的
大学教育□首都文化创新与文化传播工程研究院

外国人对中国文化认知的调查

2014 年 10 月至 11 月，由于丹教授带
领的团队——首都文化创新与文化传播
工程研究院与国际著名调研平台 Survey
Sampling International （简称 SSI） 合作开
展 了 首 次 外 国 人 对 中 国 文 化 认 知 的 调
查，于今年 6 月首次发布。

本次调查对象是代表不同区域和经
济发展水平的 6 个发达国家的民众，即英
国、法国、美国、澳大利亚、日本、韩
国的民众。调研计划在每个国家选取 400
份样本，均来源于 SSI全球样本库。

中国文化是一个宏大的概念，为了
方便测评外国人对中国文化的认知，课
题组从微观层面出发，将中国文化元素
分为六个类别，每个类别提取能够体现
认知难易程度的三个文化符号，在问卷
中调查外国人对中国文化符号的认知程
度。（见下表）

需要说明的是，“阴阳”的认知程度
较高，但是在外国人心目中普遍对应地

是阴阳鱼这个图像，而不是中国人心目

中的哲学范畴。

外国人对中国文化整体认知程度

从调查对象对中国文化整体认知程

度来看，中国形象正在被越来越多的外

国人认知，但中国文化的被认知程度整

体较低。受访者对于自然资源、生活方

式等具象的文化符号认知度较高，而对

哲学观念、艺术形态等抽象的文化符号

的认知度则整体较低。同样是近邻，日
本与韩国受访者对中国文化的认知与兴

趣呈现较大差异。韩国呈现整体正面意
愿，日本呈现整体负面意愿，这或许可
以从双边关系、国民心态等进行分析。
美国自身是文化输出国，同时对其他国
家文化的包容度也相对较高。其对中国
文化相对高的认知度与我国目前偏重于
欧美国家的对外传播策略相关。文化亲
缘性是影响文化认知程度的因素之一，
经济共同体的关联性对文化认知起到越
来越重要的作用。

外国人认知中国文化的媒介渠道

从整体来看外国民众认为不同媒介
间的可靠性差异较小，对作为信息传播
通 道 的 不 同 媒 介 类 型 ， 整 体 信 任 度 较
高。其中，家人或朋友等人际传播渠道
被认为最可靠，互联网的快速崛起在赢
得信息传播速度的同时，也获取了外国
民众在信息传播可靠性方面的认可，大
众传播媒介依旧是社会信息传播的重要
媒介平台。

网 络 媒
介 作 为 快 速
崛 起 的 信 息
传 播 渠 道 成
为 外 国 民 众
获 取 信 息 、
认 知 世 界 的
重 要 信 息 来
源，接近 2/3

的受访者将互联网作为接触中国文化信
息的首选渠道。学历越高的外国民众，
选择互联网获取与中国相关信息的比例
越高。与媒介可靠性的选择比例不同的

是，信息时代中人际传播在信息获取广

度和深度方面的作用显得过于微小。由

此可见，大众媒介时代的媒介拟态环境

的效应在互联网虚拟世界中依然存在。

由此我们发现，互联网对外国受众

而言是可信度最高的媒介渠道，也是其

获 取 中 国 信 息 的 首 选 媒 介 渠 道 。 以 报

纸、电视为代表的传统媒体，尽管是非

首要渠道，但依然是对外文化传播的有

效渠道。在互联网上进行文化传播活动
时应针对不同国别的受众使用差异化策
略，针对欧美国家应注重基于搜索引擎
技术的关键词设置，针对亚洲近邻，应
注重门户网站的头条效应。

外国人接触中国文化产品的
意愿偏好

在新媒体环境下，线上接触行为与
线下接触行为呈现融合趋势。从中国文
化对外传播的载体和形式来看，外国民
众对于中国文化的接触意愿整体较高，
整 体 数 值 浮 动 于 3.4~3.7 分 之 间 （5 分
制），且差异较小。其中通过旅游感受中
国文化的意愿居于首位，而选择了解中
国独有的东方哲学的接触意愿则排于其
后。（如图一）

较强的文化接触意愿是影响文化认

知的前提。从调查数据可知，外国民众
在认知中国文化的过程中会产生不同的
认知意愿倾向。对中国文化持有模糊态
度的人群占绝大多数。外国民众对与中
国人具有社会交往行为的正面认知意愿
最低，对中国景观等自然资源的正面认
知意愿最高。这种调查结果显示，中国
人的国际形象亟待提高的同时，通过旅
游体验传播中国文化是最有效的文化体
验方式之一，而中国现有的文化旅游产
业急需转型升级，提高文化与旅游的融
合深度。

从中国文化产品的开发与外国民众
文化消费的匹配程度来看，现有中国文
化 产 品 开 发 与 推 广 方 式 较 为 传 统 、 单
一，在文化产品内容开发层面、文化产
品外在创新形式和文化产品推广渠道方
面，难以满足外国民众固有的文化产品
消费习惯。本次调查数据显示，80%以

上受访者对中国文化感兴趣，但是在不

同类型文化产品的选择方面，选择意愿

明显下降。在现有中国文化产品的类型

中，书籍、报纸、电影成为外国民众最

愿意选择的文化产品类型，而具有中国

本土民族特色的手工艺产品、带有中国

当代社会特性的电视剧作品和中国网络

游戏产品的选择比例较低。（如图二）

媒介仍旧是社会个体认知世界的主

要信息接收渠道，根据调查可知，中国文

化产品、中国文化活动在媒介推广渠道方

面，与外国民众获取文化信息的习惯存在
偏差，急需转换理念，使用世界通行的互

联网新媒体传播手段。在电视剧、电视节

目等文化产品的消费渠道方面，视频网站

成为多数受访者的首要选择。

由此我们发现，不同国家受众接触

中国文化产品意愿存在较大差异性，英

国人喜欢阅读中国书，美国人喜欢观看

中国演出，韩国人喜欢观看中国影视作

品，法国人偏好中国手工艺品。在推广

中国文化产品时，应根据不同群体的差

异进行有针对性的分众化传播，对不同

国家各有侧重。以演出、电

影、文化活动等为代表，中

国文化“走出去”形态与外
国 人 文 化 消 费 偏 好 存 在 偏
差 ， 影 响 了 对 外 传 播 的 效
果。中国图书的优秀译作和
中国电影的对外传播应当加
强。中国手工艺品的创新设
计和产业开发需要提升。中
国网络游戏的内容创新和国
际化品牌打造需得到重视。

我们的策略

对外传播中文化符号的
差别呈现。在对外文化传播
中 ， 文 化 符 号 存 在 难 易 差
别。在中国文化符号的对外
传播上，应注重阶段性的递
进策略。在认知度普遍较低
的阶段，应偏重于相对浅显

的文化符号，比如自然资源类文化符号。
在建立起一定认知度后，逐渐加入相对抽
象的文化符号，比如哲学观念类文化符
号。

对外传播中媒介渠道的有效选择。
目前我国对外传播的主渠道还是纸媒体
与电视媒体。传播效果有限，覆盖的人
群也局限于华人群体。互联网对外国受
众而言是最值得信赖的获取中国信息的
媒介渠道，媒介中有关中国的信息是受
众了解中国、认知中国文化的最重要来
源。我们应当重视搜索引擎优化的关键
词分词技术，优化与中国相关的外文信
息的搜索与传播效果。

对外传播中文化产品的创新开发。
国际受众对中国文化的整体兴趣度与对
单一类型中国文化产品的兴趣度存在较
大差异，中国出口的文化产品质量亟待
提高。对艺术演出、影视作品等文化产
品，逐步改变“到国外去演出”“到国
外影院放映中国电影”等固有模式，高
效利用新媒体渠道。对于旅游产业、传
统工艺品等产业，应该强调创新形态与
文 化 内 容 的 结 合 ， 加 强 丰 富 性 和 体 验
感，以提升国际受众的认知兴趣与消费
意愿。

对外传播中国故事的创意表达。国
外大众对于中国文化的理解多处于“看
热闹”而不是“看门道”的阶段，“故
事”比“符号”“理念”更具亲和力。在
跨文化语境下，用每一个汉字讲故事，
用每一首诗讲故事，用每一个物件讲故
事。

外国人对中国文化的认知

□邵 纯

1998 年 4 月下旬，我到北京参加了
一次会议后，没有马上回乌鲁木齐，而
是迁到干面胡同北京东城区委党校的招
待所住下了。这里距东总布胡同 32 号马
寅初故居很近，我的目的是按事先约
定，求访马寅初的次子马本初先生。求
访的内容是向他了解马寅初生活、工
作、性格的一些真实的、鲜为人知的细
节或轶事，并澄清一些似是而非的传
闻，因为我奢望写一本内容生动而又真
实的马寅初略传。

马本初是一位精通英语的工程师，

当时已 73 岁。名门后裔，自有特色，本
初先生神态儒雅，学识渊博，待人谦
和，也很爽直，对我连续三天的求访，
有问必答。在此过程中，给我留下最深
印象的是，他两次强调马寅初一生践行
的座右铭是“能言他人所不能言，敢言
他人所不敢言”。前一句是智慧问题，后
一句是勇气问题。智勇双全，此之谓
也。依拙见，古今中外无数的历史事实
可证明，“敢言他人所不敢言”是件很难
做到的事，中国早就有“祸从口出”“三
个不开口，神仙难下手”的民谚。马寅
初百年生涯最突出的特色之一，恐怕就
是这种“一点浩然气，千里快哉风”的

行事风格，因此他常发黄钟大吕、惊世
骇俗之声。

求访过马本初先生之后，我要到北
京大学去一次，以便给马寅初当年办公
的建筑物 （燕南园 43 号） 拍张照片，同
时拜望季羡林先生。我有幸与他老人家
相识始自 1981 年初。那年新疆社会科学
院创办 《新疆社会科学》 杂志，我是院
刊编辑部的负责人，筹办创刊号时曾恭
请季羡林先生赐稿。老人家很快给我们
寄来了一篇关于比较文学的文稿和一张
他的照片，我们把这篇文章刊登在创刊
号上了。从此，我每到北京大多拜见一
次他老人家。季先生的平易近人，温厚
亲切，长者风范，还有那件似乎永远在
身的蓝布中山装，自是生发了一种特殊
的魅力。

季羡林先生住在朗润园 13 号的一
楼。老人家的书房由于藏书占地过多，
所以没有沙发之类的家具。他写作的地
方是一个阳光充足，但不到两平方米的
阳台。我送给老人家一盒新疆特有的雪
莲，他欣然接受了。当年 87 岁的老人家
对我说：“够老了，戴上度数最高的眼镜
还要借助一个放大镜才能看书写字。”我
说：“您刚刚出版的 《牛棚杂忆》，我拜
读了两遍。”他问我：“印象如何？”我
说：“很感人，特别是您到医务所看病的
那一段，我看出了泪水。但是，我又觉
得您写到某些问题时，似乎欲言又止
了。”季先生没有直接回答我的问题，他
沉默了一会儿，像是自言自语地说：“假
话全不说，真话不全说。”这两句话，在

我此访中印象极深。多年后，我看到一
篇纪念季羡林的文章中，又提到他老人
家不止一次做过同样的表白，这似乎是
他为人处事的一个座右铭。

“假话全不说”是一种极高尚的品
德，能够做到这一条的人当属凤毛麟角
吧。回忆起来，我在某些场合说些言不
由衷、逢场作戏的假话是常有的事。对
此，我不曾以为耻，反而心中自诩，以
为我已经逐步变得老练和成熟一些了。
每念及此，殊觉汗颜。假话和诚信是对
立的，现在宣传舆论上大力倡导诚信，
就是为了克服种种假话和那些弄虚作假
的丑陋之事。

至于“真话不全说”对不对？这是
一个很费思量的大问题。我想，以季羡
林先生的高德，他是不会宣扬滑头哲学
的。首先要肯定“真话”是主观认识，
而不能等同于客观真理。真话不全说，
并非回避真理以求明哲保身，而有谨言
慎行、不信口开河的意思，这是一种修
养。另外，季先生说这话的时候已经是
耄耋老人，以他丰富而非凡的经历和阅
历，以他沉稳的性格和练达的智慧，在

“真话不全说”的感悟中，可能包含着些
许悲凉和苦涩的感慨，因为人生并非全
是喜剧。辛弃疾的传世名句“天凉好个
秋”，与“真话不全说”异曲同工，后者
更直白罢了。
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网络媒介作为快速崛起的信息
传播渠道成为外国民众获取信息、
认知世界的重要信息来源，接近
2/3 的受访者将互联网作为接触中
国文化信息的首选渠道。学历越高
的外国民众，选择互联网获取与中
国相关信息的比例越高。
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