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□国家行政学院教授 汪玉凯

“互联网+”的本质是一
种新的经济模式。互联网造
成了七个“无所不在”：无所
不在的网络、无所不在的计
算、无所不在的软件、无所
不在的数据、无所不在的知
识及其便捷获取的方式、无
所不在的创新、无处不在的

“互联网+”。
在未来的产业互联这方

面有非常大的发展空间，我

觉得政府在其中需要做好五
件事：第一，在运用大数据
就业创业这个过程中，政府应
为大众创业、万众创新提供保
障。第二，政府做好互联网基
础设施的保障。第三，政府应
制定“互联网+”政策扶持。
第四，政府应运用互联网+加
快对传统产业的整体改造，促
进中国经济转型。第五，树立
思维，善用法律引导“互联
网+”的健康发展，而不是简
单地靠行政手段获胜。

“互联网+:信息经济浪潮与机遇”高峰论坛发言摘要 （二）

政府需要做什么

□中国社科院信息化研究中心主任 汪向东

尽管互联网发展已经有年头了，但
是真正说将电商扶贫这件事正式纳入到
我们国家扶贫领域、主流的政策体系中
间来，还是去年全国召开扶贫工作会议
的时候。正式将电商扶贫放在我们扶贫
的政策体系，意义重大。

长期以来，部分地区扶贫困难，研究
发现，最大的困难是本地市场狭小，本地
市场本来收入不高，需求不大，加上那些
地方的资源有限，再加上那些地方的产业
结构趋同，造成什么问题？就是“卖”的
问题。互联网+电子商务，给这些贫困地区
带来最大的机遇就是给了这些地方新的可

能，让它们一开始就可以突破本地市场的
局限，一开始就可以对接到广义大市场，
这就是“互联网+”给这些贫困地区带来从
没有过的机遇。能不能够抓住“互联网+”
的机遇，取决于当地政府的政策符合不符
合这个规律，取决于地方政府的政策安
排、制度创新合适不合适。从电商的发展
来讲，有两个方面值得注意：一方面就是
增量创新，另一方面就是存量转型。这两
个方面其实要求政府的作用是不一样的，
在增量创新上，最好的政策是你放手就对
了，让它不拘一格，相信市场。在增量创
新引发存量转型方面，势必会对既得利益
的格局带来冲击，这就要求政府尽可能出
台一系列打破阻力的开明政策。

做好电商扶贫这篇文章

□北京邮电大学校长助理 吕廷杰

“互联网+”到底是什么。
我们发现所有的技术，一定会进
行一个从消费到生产的再平衡，
所以，“互联网+”就是让互联网
拥抱实体产业。

中国的电子商务发展模式在
国外是不可以复制的，原因就是中
国的物流成本极低，外国人要想这
么大规模的电子商务可能成本较
高。你知道他们为什么要研究无人
机送东西？他们的人哪用得起啊？
但是这也给我们一个警示，现在电
子商务包括阿里系列实体经济，基

于实体商品消费的电商，这个物流
的成本会因为人力的成本增加将逐
步进入一个瓶颈，这是我的推断。

真正在未来的“互联网+”时
代 ， 一 定 要 注 意 ， 数 据 成 为 资
产。农业文明谁家有土地谁家就
有钱，工业文明谁有矿、谁有油
田他就有钱，信息文明谁掌控了
数据谁最富有，就这么简单。网
络无处不在，应用无所不及，我
们大家面临很多机遇，尤其“互
联网+”的概念提出来以后，给大
家提供了很多机遇，让互联网拥
抱实体经济，必然是“互联网+”
时代的发展业态。

让互联网拥抱实体经济
□阿里巴巴副总裁 梁春晓

2013 年以后，中国的网络零售交易额
已经超越了美国，成为全球第一，这是很
大的变化，但是现在看来也不重要，重要
的是我们在展望整个世界，在比较这种数
据的时候，我们的眼光不仅仅局限在网
上。信息生产力是个非常重要的概念，有
三点是需要高度重视的。

第一个就是基础设施的变化，现在我们
谈了所有东西比如说我们谈网商，全球现在有
数以千万计的网商，各种新的商业模式，新的
平台，互联网经济崛起等等，这一切都是因为
有了区别于原来所熟知的“铁公鸡”那样工业
时代的基础设施，崛起了一个以互联网、云
计算、智能终端为代表的新基础设施。

第二个因素，就是整个要素在升级，正

在从劳动资本扩展到数据，这种数据所带来
的影响力，其实已经远远超出我们好多以前
在商学院、经济学院学的要素概念，这就导
致未来整体竞争格局发生变化，我们可能争
夺的不再是土地，也不见得是劳动和资本，
而是数据，实际上无论对企业对地区还是对
国家，这种争夺都变得越来越重要。

第三个就是结构的变化。整个分工正在
发生重大变化，共享和分工当然两面都不可
缺少，但是原来我们的重点是放在分工上，
未来重点可能会比较更加注重共享，实际上
我们今天谈包括网络零售如何超过沃尔玛，
其实都是共享经济的胜利。

中国正处于从工业经济向信息经济加
速演变的百年一遇的历史转折点，所以，
对于中国经济未来的发展，需要对信息生
产力有一个全新的彻底的思考。

重视信息生产力这个概念

□中央党校教授 杨秋宝

我讲三个问题：第一个问题，
就是在中国经济发展进入新常态以
后，我们如何适应新常态、把握新
常态、认识新常态。其实，从认识
新常态、适应新常态、引领新常
态、把握新常态的首要内容来讲，
就是要稳定经济新常态，而稳定经
济新常态的首要内容就是稳定当今
的经济增长。在进入新常态以后，
信息经济要做出更大的贡献。

第二个问题，是信息经济稳定
增长的作用有待进一步提高。近年
来，我们国家电子信息产业增长的
回落幅度实际上大于 GDP 增长幅
度，我国电子信息产业附加值，在
经济总量的比重总体上还是不够

高，这两年里我们国家电子信息产
品的出口增幅大幅度回落。此外，
我们国家信息技术与国外先进技术
的差别在继续拉大。

第三个问题，信息经济稳定新
常态作用的基本要求，这里面包括
三个方面：第一，在增长速度方面
的要求，这是一个粗浅的看法，就
是要保持电子信息产业增长；第
二，要保持电子信息产业增长较大
幅度的高于外贸出口，就是在稳定
经济增长的过程当中，电子信息产
业、信息化经济应该比其他的产业
做出更大的贡献；第三，增长动力
的要求，电子信息产业、信息化经
济发展的动力何来，一是转变经济
发展方式，二是加快推进“互联
网+”的行动计划。

信息经济当为稳定经济发展做贡献

□中国信息经济学会理事长 杨培芳

一个核心：“互联网+”是信息时代的
核心生产力。

十个挑战：第一，传统工业思想是稀
缺的。第二，网络交易需要诚信。第三，线
下更需要诚信。第四，价值最大化到利益最
大化的挑战。第五，公共理性对个人理性的
挑战。第六，收益体增对收益一剪子的挑
战。第七，长虹理论，有点定义挑战。第
八，社会协同，对政府管控和自由竞争的挑
战。第九，社会化对行政化和资本化的挑
战。第十，普惠经济对全会经济的挑战。

五个理论创新：第一，就是要走出政

府和市场的两元论，要做三元论的创新，
所谓三元是指，除了政府市场之外还有市
场支撑，我们称之为社会协调；第二，就
是新价值论的创新，过去我们有人强调，
坚持劳动价值论，有人坚持资本价值论，
实际上协作本身产生很多价值需要进行研
究；第三，分工论创新，有人说分工早就
有，实际上农业社会分工只有牛郎织女两
种分工，现在有几百种；第四，就是经济
伦理，新的经济伦理，并不是政府履行，
也不是社会履行，也不是个人履行，可能
是社会履行或者公共履行；第五，是新产
权理论，淡化你所有权，强化使用权和支
配权。

□工信部电子信息司副司长 安筱鹏

身处万物互联时代，我们还要
看看有哪些新的产品、新的业态以
及有什么新的战略。

新的产品当然很多，从国际社
会来说，目前讨论的一个重要的产
品叫 IOE，所有的产品在未来都将
会成为网络终端，泛在智能将会重
构规则。

关于新的业态。2010 年，苏北
的一个贫困县沙集有 5500 多个淘宝
店，38 家快递公司，销售额 3个亿，
2014 年实现销售收入 26 亿，他们正
在全面打造中国电子商务的第一村。

从新一轮产业背景到国家战略。
拿美国来说，战略目标是要从第一梯
队到一枝独秀，一马当先，这是其战
略，德国是要确保自己第一梯队的地
位，中国是要迈向第一梯队。从战略
趋向来说，美国是一个进攻的战略，
从一梯队到一枝独秀，德国是一个保
守战略，要确保第一梯队的优势地
位，而中国是赶超。路径在中国美国
德国都是一样的，如何把信息技术跟
工业技术、信息化和工业化结合起
来？用一句话来概括，就是用自己的
智能制造的系统解决方案走向全球，
而中国是要自己通过应用市场的优
势，转化基础产业的优势。

□中国圣罗兰集团董事长 李国华

传统百货经营有三难：一是厂家商品
直接进入商场难；二是老百姓购买价廉物
美的商品难；三是购买性价比高的高端奢
侈品更难。

近年来以淘宝网、京东商城为代表的
电子商务广泛兴起，厂商与消费者直接沟
通交往，取消了中间环节使成本大幅下
降，客户选择余地较大，交易方便快捷、
价格透明，赢得了消费者的青睐，逐步兴
起了中国商业模式变革的浪潮，也重新塑
造了商业格局。

3年前，我就开始了商业模式创新的探
索，选择了江苏徐州国家级高新区，开发建
设了一个30万平方米的商业综合体——徐州
圣罗兰自由港项目，目前该项目机组工程大
部分完工，同时我们以市场收购的方式接受

了浙江省湖州市五兴区中药商务区自由港项
目，总面积30万平方米，两个项目我们都计
划在今年10月份部分开业经营。和传统百货
商业模式相比，我们构想了圣罗兰自由港商
业模式，主要表现为四个方面：一是高端商
品定位，现已汇集上千家奢侈品的国际国内一
些品牌，我们的目标是打造老百姓家门口奢
侈品购物中心。二是压缩中间环节，让利消
费者。我们在法国、意大利、日本、韩国等
国际品牌原场地厂家直接采购，商品以自主
为主，大幅压缩中间环节，相当于市场上一
些品牌 30%的价格，力求成为奢侈品世界工
厂直供店，让消费者有着贵宾式的享受；三
是建设圣罗兰的网络销售平台，通过互联网
移动手机终端与实体经营实行线上线下无缝衔
接。四是在上海自贸区仓储基地对网上订单集
中统一发售管理，提供海关检疫证明，确保
货品真实可靠。

互联网+是信息时代的核心生产力

互联网+重塑商业格局
万物互联时代需要什么战略


