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企业风采 8·

□袁仁国

茅台的发展与世博有着不解之缘，每一个
茅台人内心都有着深深的世博情结。100 年
前，在旧中国愁云惨雾的沉重氛围下，茅台酒
从贵州的赤水河畔出发，车拉人背，跋涉千
里，远赴重洋，在巴拿马万国博览会用贵州的
醇香征服世界，赢得了金奖，开启了一段民族
品牌走向全球的百年传奇；100 年后，在新中
国民富国强的欢腾盛世中，茅台酒再次出发，
再次走向世界，不同的是，这次我们是坐飞
机，装茅台酒的不再是土陶罐，而是白瓷瓶，
茅台企业也不再是小作坊，而是中国第一高价
股、世界知名品牌、中国国酒。茅台企业能够
创造百年传奇，除了茅台人的奋斗与坚守，更
重要的是国家富强了、民族复兴了，可以说，
没有国家的强盛，就不可能有今天国酒茅台的
辉煌。茅台从巴拿马万国博览会开启的兴盛之
路，正是中华民族百年复兴之路的缩影，我们
举办百年金奖庆典，既是在纪念茅台的百年历
程，也是在纪念中华民族的百年复兴。因此，
我们系列纪念活动的主体就是“香飘世界百
年，相伴民族复兴”。

回顾这 100 年，茅台的发展离不开三个坚
持，坚持与世博结缘、坚持传统工艺、坚持与
国家民族同呼吸共命运。

茅台的世博情缘，始于美国，盛于上海。
1915 年，茅台酒参加在美国旧金山举办的巴
拿马万国博览会。当时用深褐色陶罐盛装的茅
台酒，显得有些土气，不为评委们所重视。中
国代表急中生智，将一瓶茅台酒掷于地面，顿
时，酒香四溢，举座皆惊，茅台酒因此凭借卓
越的品质征服了世界，勇夺金质奖章，在世博
会的历史上留下了“智摔酒瓶振国威”的经典
传奇。《巴拿马万国博览会会刊》《旧金山报》
等报刊对中国馆的盛况作了报道，特别对包括
茅台酒等荣获金奖的中国酒做了专门评价。旧
金山获奖之后，茅台酒又在 1916 年美国南加
州圣迭戈召开的巴拿马万国博览会上，再次获
得金奖并被评为“世界名酒”，不仅成就了茅
台这个民族品牌、国家品牌、世界品牌，也为
中华民族争了气，为中国争了光。

民族的就是世界的。无论是在旧金山勇夺
金奖，还是在上海成为招待世界友人的佳
酿 ，茅台靠的就是对传统工艺的坚守。茅台
酒始于秦汉，熟于唐宋，精于明清，盛于当
代。今天，虽然科技进步给人类生产带来很多

变化和便利，但茅台始终坚持端午踩曲、重阳
投料、9 次蒸煮、8 次发酵、7 次取酒、分型贮
存，勾兑存放 5 年后包装出厂的传统工艺。对
传统工艺的坚持是茅台百年来能够始终保持品
质、赢得消费者交口称赞的根本原因。习近平
总书记指出，没有文明的继承和发展，没有文
化的弘扬和繁荣，就没有中国梦的实现。而茅
台梦的实现，根基就是对中国传统酒文化的传
承与弘扬。

回顾茅台的发展历史，1951 年在 3 家私人
酒坊基础上建立地方国营茅台酒厂，是茅台飞
速发展的里程碑。建厂 60 多年来，从年产量
不足百吨的作坊式酿酒企业起步，成长为国内
白酒行业的领军企业，创写了堪称中华民族工
业骄傲的发展奇迹。2003 年茅台酒产量“梦
圆万吨”；2008 年茅台酒产量突破两万吨，实
现了百亿目标。1998—2013 年，茅台集团步
入了跨越式发展时期，茅台酒产量从 5072 吨
增 至 38452 吨 ； 销 售 收 入 从 9.45 亿 元 增 至
402.14 亿元；上缴税金从 2.9 亿元增至 141.1 亿
元；公司总资产从 19.21 亿元增至 709.6 亿元。
这期间，茅台酒累计产量 26.9万吨，累计实现
销售收入 （含税） 1750 亿元，累计上缴税金
629 亿元。“十一五”以来，贵州茅台的多项
经济效益指标一直领先于行业，特别是利税、
人均创利税等指标一直高居行业榜首，创造了
行业 18%的利税、11%的税金、贵州酿酒行业
95%的税收。“贵州茅台”股票一直表现强
劲，是泸深两市绩优股、第一高价股，总市值
在白酒行业上市公司中排名第一。

今天，茅台已成长为世界知名酒类品牌之
一，被称为世界三大蒸馏名酒之一，公司已发
展成为以酒类生产经营为主、涉足多产业领域
的大型企业集团。尤其是改革开放以来，茅台
更是独领风骚，实现了企业思想大解放、经济
指标大增长、企业规模大扩张、企业管理大加
强、企业机构大调整、企业改革大深化、人力
资源大增强、市场建设大突破、生态文明大推
进、对外投资大扩展、信息科技大进步、文化
影响大彰显、品牌形象大提升、艰苦奋斗大弘
扬、员工收入大提高、企业和谐大发展。茅台
酒成为全国白酒行业中唯一集绿色食品、有机
食品和原产地域产品于一身的驰名品牌，其独
特的酿造工艺被列为中国首批非物质文化遗
产。茅台集团成为获得国家一级企业、国家企
业管理最高奖“金马奖”和两次荣获全国质量
奖的企业。

从 1915 年荣获世博会金奖至今，茅台酒
先后 16 次荣获国际金奖。2013 年，茅台企业
上榜中国企业 500 强第 336 位、中国制造企业
500 强第 172 位、中国企业效益 200 佳第 34
位；上榜 2013 年度中国轻工业百强企业第 6
位，分列盈利能力、价值能力榜首。近 10 多
年间，茅台企业在美国《商业周刊》和《福布
斯》杂志、英国《金融时报》等一系列国际媒
体推出的各种高规格的排行榜中，与众多世界
知名企业比肩而立，彰显了民族品牌的力量、
展现了民族精品风采。

“大品牌有担当”，国酒茅台始终坚持企业
可持续发展与承担社会责任有机融合，不断锻
造中国民族工业品牌脊梁，成为具有高度社会
责任感的企业。这些年来，公司投入巨资，大
力支持国家文体教育事业，支持国防和军队建
设，支持地方基础设施建设，切实加强环境保
护力度，不断加大工业反哺农业，积极参与扶
贫济困和拯灾救灾。“十一五”以来，仅就公
益事业方面就累计投入 11亿元，帮助汶川、玉
树、雅安等地震灾区和西南大旱灾区恢复生
产、重建家园，援建百所希望小学、百所希望
食堂，为 150 万名农村小学生捐赠 《新华字
典》，帮助 40000名贫困学生梦圆大学，直接解
决就业 10000 多人，间接带动就业数万人，打
造了“国酒茅台 · 国之栋梁”等一大批公益品
牌。成为行业内连续 6 年发布社会责任报告的
企业，树立了良好的企业公民形象。2013 年，
荣获中国慈善领域最高政府奖“中华慈善奖
——最具爱心捐赠企业”奖项。

茅台金色般辉煌的 100 年，是一代代国酒
人以强烈的爱国情怀，执着的国酒情结，大力
弘扬“艰苦奋斗、团结拼搏、继承创新、争创
一流”的茅台精神，秉承“爱岗敬业、吃苦耐
劳、勇于探索、甘于奉献”的茅台传统，与时
俱进、开拓进取、继承创新、追求卓越、不辱
使命、勇创辉煌的 100 年。茅台金奖百年的发
展历程，折射了中国民族品牌繁荣进步的轨
迹，映照了中国民族工业成长壮大的历程。

回顾茅台百年光辉的历程，我们积累了许
多宝贵的经验，为企业再创新的历史辉煌提供
了强大的精神动力。

坚持胸怀祖国，牢记使命。发展壮大民族
产业是实现国富民强的必由之路。不断强化创新
能力、打造核心竞争力、唱响新经济，促进地方
经济社会发展，才能确保企业不断向前发展。

坚持加快发展，深化改革。发展是永恒的

主题，把发展作为兴企强企的第一要务，才能
不断开创企业发展新局面。改革开放是发展的
不竭动力，全面深化改革开放，才能占领未来发
展制高点。

坚持以质求存，恪守诚信。坚定不移地坚持
“质量第一”，高举“质量立企”大旗，稳步提升
产品质量，才能确保国酒地位永不动摇。恪守质
量诚信、经营诚信、价格诚信、推介诚信，内诚
于心，外诚于行，才能永保“百年老店，百年诚
信”的金字招牌。

坚持精于传承，胜在创新。茅台酒的生产工
艺已积淀、发展了两千多年，是充满中华民族智
慧的生物工程，是白酒业的“活化石”，是人类酿
酒历史上重要成就之一。在坚守工艺的同时，不
断开拓创新，坚持以市场和顾客为中心，深入践
行工程营销、文化营销、服务营销、网络营销、
感情营销、诚信营销、个性营销、事件营销等

“八个营销”，才能确保占领市场制高点。
坚持强化管理，追求卓越。提升现代管理水

平，建立现代企业制度，才能引领企业持续改
进、不断创新、追求卓越。

坚持文化扬企，传承精神。不断提升企业文
化软实力，才能使企业在激烈的市场竞争中始终
立于不败之地。“茅台精神”和“茅台传统”，是
茅台千百年来的精神传承，是立厂之本，兴厂之
基。

坚持环境立企，保护生态。加大生态环境保
护，保护茅台镇、赤水河生态就是守护茅台酒的
绿色生命线。促进绿色发展、低碳发展、循环发
展，建立资源节约型、环境友好型企业，才能推
动传统产业生态化。

坚持改善民生，勇担责任。把员工利益实现
好、维护好、发展好，坚持“全心全意依靠员工
办企业”的宗旨，才能凝聚发展的强劲动力。勇
于承担社会责任，彰显民族品牌的责任与担当，
才能推动企业永续发展。

2015年是茅台酒荣获巴拿马万国博览会金奖
100周年，为进一步增强员工荣誉感，振奋员工
精神，促进各项目标任务全面完成，促进“十
企”战略继续深入，促进“九项改革”深入开
展，茅台集团将隆重、节俭、务实开展纪念“茅
台酒荣获巴拿马万国博览会金奖100周年”一系
列活动。编辑出版《百年茅台》《国酒文化丛书》
等书籍；拍摄反映茅台发展史及茅台文化的电
影、电视剧、微电影；编创反映茅台发展的大型
歌舞剧；编创“红军四渡赤水”的情景再现剧；
寻访结缘茅台的百名代表人物；征集“茅台记

忆”老照片；开展“金奖百年”专题艺术节、专
题运动会；举办“茅台国际诗会”；举办白酒专家
论坛；在各省区组织经销商开展“金奖百年”联
谊活动；开展“百城百万粉丝庆祝茅台金奖百
年”活动；开展茅台“友谊使者”酒文化联谊活
动；在全国主流媒体开展“百年辉煌 · 大国酱
香”和“金奖百年 · 国之骄傲”等大型系列宣传
报道；与贵阳孔学堂合作，举办传统文化系列讲
座；协助“中国（贵阳）国际烈性酒博览会”开
展系列活动；在美国、俄罗斯、法国、意大利、
香港举办中国酒文化、茅台酒文化宣传活动；设
立“茅台奖”基金；继续做好“国酒茅台 · 国之
栋梁”助学等大型公益活动；召开“金奖百年”
纪念大会，等等。一系列活动将如绚丽多彩的画
卷渐次展开，留香溢彩。

通过开展“金奖百年”系列纪念活动，认真
回顾中华民族品牌成长的光辉历程，进一步激发
社会公众对民族品牌的自豪感，提升民族品牌国
际国内影响力，提升广大员工和社会大众对茅台
文化的认同度，巩固和提升茅台酒“世界蒸馏酒
第一品牌”地位，让茅台随着中华历史的发展、
民族的振兴不断与时俱进，不断焕发勃勃生机，
成为国际极具影响力的白酒企业，构筑中国白酒
在世界市场的新优势，树立中国白酒在世界的新
地位。

要创造下一个百年辉煌，让百年世博金奖继
续熠熠生辉，我们必须加速发展，推动企业实现新
跨越；深化改革，完善现代企业新机制；强化管
理，追求卓越绩效新高度；质量至上，实现品牌形
象新提升；保护环境，促进生态文明新发展；科技
创新，聚集企业发展新能力；人才强企，激发企业
内在新活力；文化引领，彰显国酒文化新实力；安
全稳企，构筑平安茅台新境界；和谐文明，创造各
项事业新辉煌。

面向未来，使命崇高而神圣，前景光明而美
好，责任重大而光荣。我们将不断做精、做强、做
大酒类主业，使酒业品牌价值居全球酒行业第一和
股票市值居全球酒行业前列。努力做强股份公司，
做大集团公司，尽快促进公司步入千亿元级企业，
把茅台集团建设成为产融结合的多元化控股集团，
成为受人尊敬的世界级企业，打造享誉全球的国
酒茅台，实现“美丽茅台”和“茅台梦”，为振兴
民族品牌、振兴民族经济作出新的贡献。（本文
为作者在纪念茅台获得巴拿马万国博览会金奖
100周年大会上的讲话，发表时略有删改。）

（作者系中国贵州茅台酒厂 （集团） 董事
长）

茅台百年 金奖百年


